
 

 

 

PRESSEMITTEILUNG 

Die Dinosaurier aus Jurassic World erobern ihr eigenes Magazin 
 

30. Mai 2018 – Zum Kinostart des aktuellen Dinosaurier-

Abenteuers „Jurassic World: Das gefallene Königreich“ erscheint 

am 07. Juni 2018 das neue Magazin bei Egmont Ehapa Media. 

Darin enthalten ist alles, was man über die wiederbelebten Dinos 

wissen muss: Tolle Hintergrundgeschichten, Infos und Fakten 

zum Kinoerfolg, dinostarke Rätsel und spannende Activity-Seiten. 

Zudem liegt dem Heft als Extra der Dino-Schreck mit 

Schaumstoffmunition sowie sechs offizielle Panini-Sticker bei. Die 

zweite Magazin-Ausgabe erscheint am 19. Juli zudem mit dem 

offiziellen Panini-Stickeralbum plus sechs weiteren Stickern. 

Die Zeitschrift richtet sich vorwiegend an Jungs zwischen sechs 

und zwölf Jahren und erscheint mit zwei Ausgaben. Zudem 

erscheinen bei Egmont Balloon auch verschiedene Activity-

Bücher sowie das offizielle Buch zum Film. 

Die „reale Fiktion“ rund um die Urzeitriesen beeindruckt schon 

seit nunmehr 25 Jahren generationsübergreifend. Nach der 

überaus erfolgreichen „Jurassic Park“-Trilogie und dem Nachfolger „Jurassic World“ wird die 

Geschichte um den Dinosaurier-Freizeitpark endlich weitererzählt.  

Die Vermarktung des Magazins übernimmt die hauseigene Vermarktungsunit Egmont 

MediaSolutions. Weitere Informationen und Anzeigen-Termine: Dirk Eggert, Head of Media 

Sales, E-Mail: d.eggert@egmont.de. 
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Die skandinavische Egmont Mediengruppe gehört in Deutschland zu den führenden Anbietern in der Kinder- und 
Jugendunterhaltung. Mit Sitz in Berlin publizieren Egmont Ehapa Media GmbH und die Egmont Verlagsgesellschaften 
mbH Magazine und Bücher sowie digitale Angebote. Populäre Marken wie u.a. „Asterix“, „Das Lustige Taschenbuch“, 
„Micky Maus-Magazin“, „Hanni und Nanni“, „Minecraft“, „Mia and me“, „Sailor Moon“, „Detektiv Conan“, „Wendy“, 
„Barbie“, „Minions“ und „Benjamin Blümchen“ prägen das erfolgreiche und breite Portfolio. Mit dem Bereich New 
Business wird das klassische Verlagsgeschäft zukunftsweisend um neue Geschäftsbereiche innovativ erweitert. Die 
Egmont-Gruppe verlegt Medien in 24 Ländern und ist im Besitz der Egmont-Foundation, die sich vorwiegend der 
Verbesserung sozialer und kultureller Lebensumstände von Kindern widmet. 


