
 

 

 
 

PRESSEMITTEILUNG 
 
Mehr als 3 Millionen Kinder zwischen vier und 13 Jahren lesen regelmäßig Zeitschriften 
von Egmont Ehapa Media 
 

Berlin, 10. August 2021 – In der Mediennutzung von 
Kindern liegen die klassischen Medien TV und Print ganz vorn. 
So können Kinderzeitschriften eine breite Leserschaft 
aufweisen. 4,8 Millionen der Vier- bis 13-Jährigen lesen 
mindestens eine der 27 ausgewiesenen Zeitschriften. 
Darüber hinaus erreichen im aktuellen KINDER MEDIEN 
MONITOR diese mindestens auch 5,8 Millionen Elternteile. 
 
Die Egmont Ehapa Media GmbH geht hierbei mit den 
stärksten Reichweiten aus dem KINDER MEDIEN MONITOR 
hervor, denn 3,09 Millionen Kinder (Leser pro Ausgabe, LpA) 
zwischen vier und 13 Jahren lesen regelmäßig Zeitschriften 
von Egmont Ehapa Media. Dies entspricht 41,4 Prozent der 
Kinder in diesem Alter in Deutschland. 
 

Die beliebtesten und reichweitenstärksten Kindermagazine aus dem Hause Egmont Ehapa Media 
sind Walt Disney Lustiges Taschenbuch (556.000 LpA), Donald Duck Sonderheft (459.000 LpA), 
Wendy (456.000 LpA), Popcorn und Mädchen (jeweils 407.000 LpA), das Micky Maus-Magazin 
(403.000 LpA) sowie Barbie (335.000 LpA). Diese sieben Kinder-Kaufzeitschriften, darunter drei 
Magazinklassiker aus Disneys Entenhausen-Kosmos, belegen laut KINDER MEDIEN MONITOR 
sieben Plätze in den Top Ten der sechs- bis 13-jährigen Mädchen und Jungen. 
 
Jörg Risken, Publishing Director Magazines, sagt über das hervorragende Abschneiden der 
Magazine aus dem Hause Egmont Ehapa Media: „Wir freuen uns über die erneut starken 
Platzierungen von Egmont Ehapa Media im KINDER MEDIEN MONITOR. Die hohen Reichweiten 
unserer Magazine belegen, dass starkes Storytelling und kreative Inhalte nach wie vor höchst 
relevant für Kinder sind.“ 
 
Der KINDER MEDIEN MONITOR 2021 repräsentiert 7,47 Millionen Kinder in Deutschland im Alter 
von vier bis 13 Jahren und liefert für 27 Printmagazine repräsentative Reichweiten bei Kindern 
und den mitlesenden Eltern. Die Untersuchung ist die einzig zählbare Studie ihrer Art in 
Deutschland. 
 
Mit der repräsentativen Markt-Media-Studie stellen die fünf Herausgeber Egmont Ehapa Media, 
Gruner + Jahr, Panini Verlag, EDEKA Media und SUPER RTL umfassendes Datenmaterial über 
die Mediennutzung von Kindern bereit – über alle Kanäle hinweg. 
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Die skandinavische Egmont Mediengruppe zählt zu den führenden Anbietern in der Kinder- und Jugendunterhaltung in 
Deutschland. Egmont Ehapa Media GmbH und die Egmont Verlagsgesellschaften mbH publizieren am Standort Berlin 
vorrangig Magazine und Bücher sowie Corporate Publishing- und Digitalprodukte. Populäre Marken wie „Asterix“, „Walt 
Disney Lustiges Taschenbuch“, „Micky Maus-Magazin“, „Wendy“, „POPCORN“, „Mädchen“, „Detektiv Conan“, „Galileo 
genial“, „Barbie“, „Die Eiskönigin“ und „Lucky Luke“ prägen das erfolgreiche Portfolio. Die Egmont-Gruppe verlegt 
Medien in 30 Ländern und ist im Besitz der dänischen Egmont-Foundation, die sich vorwiegend der Verbesserung 
sozialer und kultureller Lebensumstände von Kindern widmet. 


