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Corporate Publishing: Unsere Charaktere als perfekte Botschafter fiir Ihre Kommunikatione so%%‘é

WE BRING STORIES TO LIFE! EGMONT

MaBgeschneiderte Kommunikation mit bekannten und beliebten Charakteren weckt positive Emotionen.
Finden Sie mit uns die ideale Leitfigur flr Ihr Corporate Publishing Produkt und profitieren Sie
\}} von unserem auBergewoéhnlichen Storytelling.
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WIR BIETEN: -

. Populdre und liebenswerte (Lizenz-) Charaktere

. Qualitativ hochwertigen Content: Comics, Wissen, Activity (Malen, Ratseln, Basteln, Spielen...)
. Full-Service-Agenturleistungen: Von der Idee hin zur Realisierung bis zur Auslieferung

. Expertise durch langjahriges Know-how im Kinder-, Jugend- und Elternbereich

UNSER PORTFOLIO:

Magazine/ Content- Charakter-
Bicher Kooperation Entwicklung
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-Magazin fur ROFU; Hygge-Booklet zur

Eiskdnigin fur Smyths Toys und ein Comic-Buch mit den Panzerknackern far Burg

Wachter zum Thema Sicherheit

= Auflage: 21.000 Exemplare

Zielgruppe: Kinder & Familien am POS, Kunden und Mitarbeiter als Give-away

Kampagnenzeitraum: Frihjahr und Herbst 2021
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Activity-Magazine

= Kunde: Allianz

= Activity-Magazine mit XXL-Poster und
Stickersheets zu unterschiedlichen
Disney-Themen

= Verwendung unterschiedlichen Papiers
fur das Malen innerhalb des Heftes

= Auflage: Zwischen 60.000 und 150.000
Exemplare pro Magazin

= Zielgruppe: Kinder & Familien

= Sales- und Content-Marketing-Tool flr
Handelsvertreter der Allianz
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Allianz ()
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DAS LEBEN SCHREIBT

GESCHICHTEN.
| WIR SIND FUR SIF DA.

Allianz @)

Die Allianz Autoversicherung.

Allianz @
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Micky Maus Fit & Gesund Magazin ERrrrl house

EGMONT

= Kunde: Knappschaft Bahn See

= Kreation des Micky Maus Fit & Gesundmagazins
zu unterschiedlichen gesundheitlichen Themen
(Ernahrung & Sport, Mobbing, mentale
Gesundheit etc.)

= Auflage: 100.000 Exemplare

= Zielgruppe: Kinder & Familien

=  Auflieferung an tUber 2.000 Adressen, u.a.
Kinderarzte, Krankenhauser etc.

= Zeitraum: Jahrliches Kindermagazin seit 2015

(© KNAPPSCHAFT
fr wtine Gosundheit!
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Disney Princess Week 2022 e @ Dascpcomars - | SEOL
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Kunde: Disney

Kreation eines Disney-Prinzessinnen-
Magazins mit Vorstellung aller 15
Prinzessinnen, Vorlesegeschichte plus
zahlreiche Activitaten far das Spielen &
Basteln in Kindergarten

Zielgruppe: Erzieher und Erzieherinnen von
Kindergarten/Kindertagesstatten

Direkte Belieferung an 6.000 Kindergarten

Zusatzlich: Entwicklung von Download-
Materialien flr eine Disney-Seite zum
Thema Bastelspal3

Zeitraum: August/September 2022
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Cars on the road 2022

= Kunde: Disney fur Mattel, ROFU,
Smyths Toys und Miller

= Kreation eines Activity-Booklets zur
neuen Cars Serie auf Disney +

= Integration verschiedener Mattel-
Produkte

= Auflage: Uber 50.000 Exemplare in
unterschiedlichen Verisonen

= Als Sale- und Promotion-Tool bei
ROFU, Smyths Toys und Mduller

= Zeitraum: August/September 2022
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= Entwicklung von Kindergarten-Boxen und —Mappen mit Magazin, Bastelbdgen, Poster,
Stickersheets und weiteren Give-aways

= Auflage: 2.000 Exemplare
m  Zielgruppe: Erzieher- und Erzieherinnen von Kindergarten
= Direkte Lieferung in die Kitas an die Zielgruppe

s Zeitraum: 2021 und 2022
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Content Zulieferung e @4y Dfsvep Company dm |stor
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m  Kunde: Disney fur Oral-B und dm

= Kreation von Downloadmaterialien zur
Zahnputzthematik mit Spiderman,
Frozen und Micky Maus
(Zahnputzkalender, Bastelanleitungen
etc.)

= Zielgruppe: Kinder & Familien . @ S v v A erurzen ]
= Zum Download auf der Website von DM __ , ,,
= Zeitraum: Frihjahr 2021/2022 9 w/ . BIGIOIGI0I00 A
S ) -
Disney & Marvel Zahnputzkalender mit Stickern zum Selbermachen, - | 7 3 Q:Q:Q“QIQ;QEQ -
Ausmalbilder und DIY-Tipp ) Q -

Fiir mehr Spal}
beim Zdahneputzen

¥, _busmstey ECHTER
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Content-Kooperation
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Kunde: Verlagsgruppe Rhein Main
Content Kooperation seit 2015

Zulieferung von Comic-Strips aus
Entenhausen fur verschiedene
Kindertageszeitungen der
Verlagsgruppe Rhein-Main, z.B.
Kruschel — Deine Zeitung

Zielgruppe: Kinder- und Familien
Ganzjahrige Partnerschaft

Lieferung von druckfahigen Dateien

g - stor

' i , EGMONT
' @mmilm \

i Scherzfragen

Rébus—&a%el

h st ul d
uf den Bld e
d setze
zc:e\bee d Kélh S(L hg e
die Buchstaben und finde den

Buschige Ohren, longer Schwanz
Eichhdmchen sind wirklich si8.
A AuBerdem sind die Klei

Ein Los! Sollte ich )
l tatsachlich auch mal
2 Gliick haben’?

Ach was! Gustav
gewinnt ja ohnehin
wieder.

prisentiert:

nfach Gluck
=
§

e Grireg Srvries Yo (fe

ooooo




: stor
Berliner Woche ouse

EGMONT

arakter-Entwicklun

REMog 75
1504 o
na'ﬂ:m,m?“ |
968 iy uq,,,,“' !
u“"”"m:s "“‘"’Ms;:"

[ELE]
nnoannnooen
npangneg

LEX L
EEERT]

Dot porfekte. Schulstart

_ _ Birige Lunchbox-
= Kunde: Berliner Woche, Funke Medien Kunsgtausdapan

«Das Auge isst mit!” - Das sagt man, wenn ein Gericht
besonders schon auf dem Teller garniert wurde. Essen RERETN A

1 1 1 eiB: eriefen! Deswegen sole eine Maizeit nicht : | Dubrauchst: o pane
0 arakter-Entwicklung des Maskottchens Erik und Kreation =iz
sondemn auch auferlich gefallen. In Japan ist dieses Prirzip y | BentoBax

7 Marzipan
2ur Kunst geworden. In ibrentraditionellen Bento-Boxen richten * einekleinetinde dekathter
die Japaner das Essen fiir unterwegs auflerstliebevoll an. Die I &

- i 1h 1 Schale
er dazugehorigen Familienbeilage DRI T o
Speisen zur Auswahl stehen, ohne sich miteinander zu vermischen
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REEEPT: BERLINER BENTO-B/R

emiseblifetten
A * ein Algenblate

SRS
Geschmackvoll
eingerichtet! In die |
japanisthen Bento- |
Boxen passen
.. viele verschiedene !
Snacks. !

=  Saisonale Berichterstattung des Baren Eriks zu 1
familienrelevanten Themen sowie Abstimmung der T v

und Tiere. Sogar garze Landschaften werden Sct Menformen a
nachgebaut. Werde auch du zum Bento-Kiinstler 7 und dem Kdse ays,
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= Erstellung der Familienbeilage mit N i :
. . s Flin - B8 FEo
Erik, dem Eisbaren Berliner '"D?'“' SR Y he e

= Lieferung von druckfahigen Daten

= Zielgruppe: Kinder/Eltern/GroBeltern - ....m.,m,.:,‘

envartet ouch jede Mengo Oste

= Kampagnenzeitpunkte: %9 e
Ganzjahrig, saisonal z.B. Ostern, =
Ferien, Back-to-school, Halloween,
Weihnachten
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Charakter-Entwicklung & Kinderbuch

= Kunde: REWE Group Germany,
Nachhaltigkeitsabteilung

EGMONT

= Entwicklung des Characters: Die Biene Fibi
und
das dazugehorige Kinderbuch im Mini-Format

= Distribution in allen REWE, TOOM
and Penny Filialen in Deutschland

= Einbettung in eine ganzheitliche Kampagne,
um auf das Sterben der Bienen aufmerksam
ZUu machen.
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Give-Aways
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Kunde: C&A Mode GmbH & Co. KG

Kreation von Give-aways als Grab & Go-
Artikel (Stationary Sets, Mal- und
Bastelblcher mit Stiften etc.) zu
unterschiedlichen Disney-Lizenzen

Fungieren ohne Sprache fur den Einsatz
in 9 unterschiedlichen Landern von C&A
Shops

Auflage: von 50.000 bis 150.000
Exemplaren

Zeitraum: 2015, 2017, 2018

e 5/‘1'4/19 Stvrees Fv life



0] SAMMEL EDITION

303 SAMMEL-EDITION
(IXX3 SAMMEL-EDITION
(3 SAMMEL-EDITION
HEWE SAMMEL-EDITION

Mallo zusammen!

Jetzt kommt erstkbssiger O’:lm(svd‘l' Die REWE Sammel-Edition
ietet eine ih

des Lust
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o e = Kunde: REWE Markt GmbH

= REWE-Comic-Buch-Compilation,
6 verschiedene Disney-
Entenhausen Comic-Bucher

= Auflage: 15,3 Millionen
Exemplare

pmts < MSER TR\ S = Distribution in 3.300 REWE-
oy ) Lo ) | Marktenin Deutschland (+ HIT-
and Sky-Markte)

m Zeitraum: 27.11. - 23.12.2017
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Gerne beflugeln wir auch Ihre Kommunikation.
Wir freuen uns auf den kreativen Austausch!
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Kontakt

Egmont Ehapa Media GmbH
Alte Jakobstral3e 83
10179 Berlin

Sonja-Isabell Habekost
Corporate Publishing Manager
Telefon 0173/77 38 585
s.habekost@egmont.de
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