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Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in
Druckschriften der Egmont Ehapa Media GmbH

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist
der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber Uber die Veréffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen®
bezeichnet) eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zwecke der Verbreitung.

2. Der Anzeigenauftrag regelt, in welchen Ausgaben der betreffenden Druckschrift die
jeweilige Anzeige erscheinen soll. Ist ausnahmsweise im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag im Zweifel innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdéffentlich wird.

3. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterflillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

4. Auftrage fur Anzeigen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden
sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszuflhren ist.

5. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch den Verlag
rechtsverbindlich, soweit es sich nicht um eine Gelegenheitsanzeige handelt, bei einer
Gelegenheitsanzeige ist eine schriftliche Bestatigung aus Zeitgriinden nicht maéglich. Der
Vertrag kommt durch Abdruck der Gelegenheitsanzeige zustande. Der Verlag behalt sich
vor, rechtsverbindlich bestdtigte Anzeigenauftrage —auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behoérdliche Bestimmungen verstoBt oder deren
Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei
Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

8. Beilagenauftrage und Beikleberauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage bzw. des Beiklebers und deren Billigung durch den Verlag bindend.
Beilagen und Beikleber, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt (siehe auch unter (6)).
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9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder Beilagen oder Beikleber ist der Auftraggeber verantwortlich. Anzeigen sind
grundsatzlich in Prozessfarben CMYK (Euroskala) anzulegen. Zur Farbbestimmung ist stets
ein Proof mitzuliefern. Sollte dies nicht mdéglich sein, erfolgt die Farbabstimmung nach den
Vorgaben des Verlages. Geringe Farbabweichungen sind durch prozess-spezifische
Toleranzen des Offset- bzw. Tiefdruckverfahrens sowie durch die Eigenfarbe der
Druckpapiere begriindet und somit kein Reklamationsgrund.

10. Entspricht die Veroéffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit bzw. Leistung - ist beispielsweise die Anzeige ganz oder teilweise
unleserlich, unrichtig oder unvollstédndig abgedruckt — so hat der Auftraggeber Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung
des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige oder
des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine
Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand
erfordern, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Missverhdltnis zu dem Leistungsinteresse des
Auftraggebers steht, oder diese flir den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten
moglich ware. Lasst der Verlag eine ihm flr die Ersatzanzeige oder die Verdffentlichung
des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige/Ersatzveroffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des Auftrages. Bei
unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Veroffentlichung des anderen Werbemittels
ist die Rlckgangigmachung des Auftrages ausgeschlossen. Reklamationen wegen
offensichtlicher Mangel missen innerhalb von vier Wochen nach Eingang des Beleges
geltend gemacht werden. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen
innerhalb eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

11. Der Verlag haftet flir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung
oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober
Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des
typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden
durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.
Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Verkehrspflicht
verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt.

Bei Ansprichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.
Reklamationen missen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den
Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr
ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Vorhalten
beruhen.

12. Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung flir die Richtigkeit der zurilickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

14. Sofern nicht im Einzelfall eine andere Falligkeit vereinbart ist, ist die Anzeigenrechnung
zur Bezahlung fédllig am Erstverkaufstag der Druckschrift, in der die Anzeige veréffentlicht
wird. Bei vorzeitigen Zahlungen, die vor dem Erstverkaufstag beim Verlag eingeht, wird -
sofern keine alteren Rechnungen offenstehen - 2% Skonto gewdhrt.
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15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 8 Prozentpunkten lGber
dem Basiszinssatz berechnet. Ist der Auftraggeber ein Verbraucher, so betragt der Zinssatz
nur 5 Prozentpunkte Uber dem Basiszinssatz. Der Verlag behalt sich vor, aus einem
etwaigen anderen Rechtsgrund hdhere Zinsen zu verlangen. Die Geltendmachung eines
weiteren Schadens ist nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Zahlung zurlickstellen und fir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Wird nach Abschluss des
Anzeigenvertrages erkennbar, dass der Zahlungsanspruch des Verlages durch mangelnde
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers gefdhrdet wird, ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit des Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage anhangig zu machen.

16. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Veréffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspringlich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Bei Anzeigenauftrdgen von Kaufleuten oder juristischen Personen des offentlichen
Rechts ist Erfullungsort und Gerichtsstand fiir samtliche sich zwischen den Parteien aus
dem Vertragsverhaltnis ergebende Streitigkeiten der Sitz des Verlages. Der Auftraggeber
kann auch als Nicht- Kaufmann am Sitz des Verlages verklagt werden, wenn der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt ins
Ausland verlegt oder seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt zum Zeitpunkt der
Klageerhebung nicht bekannt ist.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit dem Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten.

20. Preisanderungen flir erteilte Anzeigenauftrage sind gegentiber Unternehmern wirksam,
wenn Sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veréffentlichung der Anzeige oder des
anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhéhung steht dem
Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in
Textform nach Erhalt der Mitteilung Uber die Preiserhdhung ausgeibt werden.

21. Wenn fur konzernangehérige Personen die gemeinsame Rabattierung beansprucht
wird, ist die schriftliche Bestatigung einer Kapitalbeteiligung von mehr als 75% erforderlich.

22. Der Auftraggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages von allen
Ansprichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen,
insbesondere flir Verletzungen, die auf einen Rechtsversto3 durch fehlende Rechte fir die
an den Verlag gelieferten Materialien beim Auftraggeber entstehen kénnen. Ferner wird
der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu unterstiitzen. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, Auftrége und Anzeigen daraufhin zu Gberprifen, ob durch sie Rechte
Dritter beeintrachtigt werden.
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23. Der Auftraggeber Uibertragt dem Verlag samtliche fir die Nutzung der Werbung in Print-
und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzung-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, o6ffentliche Zugénglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die
Durchfihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen
Fallen ortlich unbegrenzt Ubertrage. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt,
illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner
Rohrstoff- oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als
auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten
bedient hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn
die Auftrage mit 80% der im glltigen Tarif genannten Auflage erfillt sind. Geringere
Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaB der im Tarif genannten Auflage
zu bezahlen.

24. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen
der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
worden ist. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurickgesandt.

25. Keine Anzeige darf sich mit Produkten befassen, die fiir Kinder gesundheitsschadlich
oder deren charakterlicher Entwicklung madglicherweise abtraglich sind, so z.B.
Tabakerzeugnisse, alkoholische Getranke, Gllicksspieleinrichtungen usw. Werbung, die
sich mit Comicfiguren befasst, bedarf der Abstimmung mit dem Verlag.




