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CAINDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

RELEVANT

REPRASENTATIV | REICHHALTIG
RICHTUNGSWEISEND

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2022 bietet
Orientierung im kindlichen Medienuniversum und ist
die einzig zahlbare Studie ihrer Art in Deutschland.

Spei(

2= = N

(12

Reprasentiert 7,59 Mio. deutschsprachige Kinder:
5,99 Mio. 6 bis 13 Jahre, 1,60 Mio. 4 bis 5 Jahre.

Reichweiten fiir 27 Printmagazine bei Kindern und
mitlesenden Eltern / Erziehungsberechtigten.

Umfasst alle zielgruppenrelevanten Medien:
Zuschauen, Zuhoren, Lesen, Kommunizieren, Gaming.

Vielseitige Einblicke in verschiedene Lebensbereiche der
Kinder — durch Antworten von Kindern und ihren Eltern.

Face-to-Face-Befragung: 2.055 Doppel-Interviews mit den
6- bis 13-Jahrigen und einem ihrer Erziehungsberechtigten
+ 548 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten der

4- bis 5-Jahrigen.




[ONDER

fEhe DIE FREIZEIT DER KINDER - BUNT & AUSGEFULLT

2022

AUSPOWERN AUSRUHEN ENGRGIEREN

Nachhaltigkeit &

Im Freien spielen Nichts tun / chillen
Umwelt

Sport treiben

SP‘ELEN Spielkisten / Spielsets MED‘EN NUTZEN KONSUM‘EREN

. Bastel_—, o Gaming Wiinsche, Freirdume,
Gesellschaftsspiele Experimentierkisten Kommunizieren Werbung, Einfluss auf

Puzzeln

) Lesen Kaufentscheidungen,
Puppen, Stofftiere Interaktive Lernspiele Zuhoren Ausgaben der Eltern
Actionhelden Augmented Reality Zuschauen
Sammlungen

SOZIALE KONTAKTE PFLEGEN KREATIV SEIN

Musizieren
Kochen / Backen
Malen, Zeichnen,

MIT TIEREN BESCHAFTIGEN vckion

Tiere flittern und pflegen

Zeit mit Familie und Freund:innen verbringen




[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

KAPITEL

was ist wichtig beim Zocken?

N

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

N

. . aa T

KAPITEL BEWUSSTSEIN

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?
Welchen Beitrag leisten sie?
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EIN TRENDPFEIL STELLT SICH VOR

(A TREND
() TREND
(> TREND

TREND

POSITIV A

NEGATIV
GLEICHBLEIBEND

TEILS TEILS )

Bei verschiedenen Fragestellungen wird im Rahmen dieser
Prasentation ein Vergleich zum Vorjahr angestellt.

Der Trendpfeil zeigt an, ob die Entwicklung zum Vorjahr:
= positiv (steigend),

= negativ (fallend) oder

= gleichbleibend (keine signifikante Veranderung)
verlaufen ist.

Jeils teils” steht flr eine Entwicklung, die zwei oder drei
Komponenten beinhaltet (und/oder):
= teils positiy, teils negativ, teils gleichbleibend.
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FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J




[4INDER
[JEDIEN

L KHPITEL1 DIE ANALOGE FREIZEIT DER KINDER

J8% AUSPOWERN S0ZIALE KONTAKTE PFLEGEN ~ 96%

Im Freien spielen Zeit mit Familie und Freund:innen verbringen
Sport treiben

82% SP‘ELEN Sammlungen HUSRUHEN 85%
Spielkasten / Spielsets
Gesellschaftsspiele Bastel-, Experimentierkasten
Puzzeln

Puppen, Stofftiere Interaktive Lernspiele

Actionhelden Augmented Reality KREHT‘V SHN 83%

§3% MIT TIEREN BESCHAFTIGEN A

Basteln, Handarbeiten
Tiere fittern und pflegen Verkleiden

MIND E'NMHL PRO WOEHE Fragestellung: Ich nenne Dir nun ein paar Dinge, die man in seiner Freizeit machen kann. Sage mir bitte zu jedem, ob Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder
. nie machst. Abgefragt wurden 26 Freizeitaktivitaten. Basis: 7,59 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens einmal pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.




NDE .
[@EDIES 6- BIS 13-JAHRIGE

FREIZEITGESTALTUNG IN DER CORONA-ZEIT WHS DIE KINDER IN DER CORONH_ZEIT BESONDERS

[ATSIMLEH IRE FREUNDE NATURLICH!
¢

Mit Freund:innen treffen, spielen, feiern

§7%

Aktiv sein im Freibad oder Sportverein

Verreisen

Stadtfeste oder Freizeitparks besuchen

Shoppen / in der Stadt bummeln

Ins Kino gehen

Fragestellung: In der Zeit, in der es aufgrund von Corona Einschrankungen gab: Was hast Du da vermisst? Und wie sehr hast Du das
vermisst? Antwortmaoglichkeiten: sehr vermisst, etwas vermisst, nicht vermisst. Abgefragt wurden 10 Freizeitaktivitaten.
Basis: 5,99 Mio. M&dchen und Jungen 6-13 Jahre; Antworten der Kinder: ,sehr vermisst”.



KISERm 4 o 13-Jehice Mo

TR ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG SPIE[.EN IN JEDER FORM

§1

BESTIMMT DIE FREIZEIT DER

MADCHEN

ANGRBEN IN %

9
7 80
. 69
= 49 g
43
3 . 5 B4
I ) I I III

76 718

92
83

69 69
| I | I I

mit Freund:innen im Freien spielen chillen Malen, Zeichnen, mit Puppen, Gesellschaftsspiele  etwaszusammen mit sichmit Tieren mit Spielkasten, Sport treiben
zusammen sein Basteln, Handarbeiten  Stofftieren spielen spielen der Familie machen beschéaftigen, futtern, Spielsets spielen
pflegen

[ d-umme |69 e | 10-13 Jawee

Fragestellung: Ich nenne Dir nun ein paar Dinge, die man in seiner Freizeit machen kann. Sage mir bitte zu jedem, ob Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie machst.
Abgefragt wurden 26 Freizeitaktivitaten. Basis: 3,69 Mio. Madchen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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TR ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG RHUS HN DIE FRISCHE LUFTI

BEI JUNGEN BIS 3 JAHREN

GANZ OBEN AUF DER LISTE . @

> L
A= A7

JUNGEN Top 10 - MIND. MEHRMALS PRO WOCHE
gy 13
47 1

ANGRBEN IN %
77 1979 83 81
3 b8 L B
. 45 0 0 4 45
35 34 36
I 27I II III I26 II27 Iii

im Freien spielen mit Freund:innen chillen mit Spielkasten, Sport treiben etwaszusammen mit  Gesellschaftsspiele Malen, Zeichnen, mit Actionfiguren sichmit Tieren
zusammen sein Spielsets spielen der Familie machen spielen Basteln, Handarbeiten spielen beschéaftigen, futtern,
pflegen

87 86

[ d-umme |69 e | 10-13 Jawee

Fragestellung: Ich nenne Dir nun ein paar Dinge, die man in seiner Freizeit machen kann. Sage mir bitte zu jedem, ob Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie machst.
Abgefragt wurden 26 Freizeitaktivitdten. Basis: 3,90 Mio. Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 10
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KHPITEL1 DIE ANALOGE FREIZEIT DER KINDER

FAZIT

Die Life-Balance der Kinder kennt drei starke Saulen:
Spielen im Freien (80 Prozent), die Zeit mit Freund:innen oder Familie (86 Prozent)

und das Nichtstun/Chillen (71 Prozent).

Hartetest Corona: 87 Prozent der 6- bis 13-Jahrigen haben es sehr vermisst, mit
ihren Freund:innen Zeit zu verbringen.

Familie ist wichtiger Riickzugsort: Flr Madchen (44 Prozent) genauso wie fir
Jungen (43 Prozent) — mindestens mehrmals pro Woche.

Alle Kinder spielen gern! Je jlinger, desto analoger.

Raus an die frische Luft — 80 Prozent aller Kinder spielen mindestens mehrmals pro
Woche im Freien!
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FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien

in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — woflr, wie
haufig, wie intensiv?

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

KAPITEL BEWUSSTSEIN

N

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

12



CANDER
[JEDIEN

. & MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

96% ZUSCHAUEN KOMMUNIZIEREN  94%

96% schauen mind. 94% verwenden mind. ab und zu Medien

mehrmals pro Woche fir Telefonate, Text-/ Sprach-/ Video-

Serien, Filme oder Videos. botschaften oder um ihren Status oder
Bilder zu posten.

84%  ZUHOREN LESEN — 72%

84% héren mind. mehrmals pro Woche 72% lesen mind. mehrmals pro Woche
Musik, (Kinder-) Radiosendungen, Blcher, Zeitschriften, Magazine,
Horspiele, Horbiicher oder Podcasts. Comics, E-Books oder E-Magazines.

67% GAMING

67% spielen mind. mehrmals pro
Woche per Konsole, Computer,
Tablet oder Smartphone.

Fragestellungen: 1. Zuschauen: Wenn Du Dir in Deiner Freizeit Serien, Filme, Videos anschaust, machst Du das ... (Abfrage von 6 Items) und wenn ja, wie oft machst Du das, unabhéngig von dem Gerat, mit dem Du das machst? 2. Zuhéren:
Horst Du ... (Abfrage von 5 Items) in Deiner Freizeit und wenn ja, wie oft? 3. Lesen: Liest oder schaust Du Dir in Deiner Freizeit ... (Abfrage von 3 Items) an und wenn ja, wie oft tust Du das? 4. Gaming: Wie oft spielst Du in Deiner Freizeit mit

tragbarer Konsole, Spielekonsole am Fernseher, am Smartphone/Tablet, am PC/Laptop? Basis 1.-4.: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 J. Haufigkeit: mind. mehrmals pro Woche; 4-5 J.: Antworten der Eltern, 6-13 J.: Antworten der Kinder.
5. Kommunizieren: Wie und wie oft tauschst Du Dich mit Deinen Freund:innen aus? Abgefragt wurden 8 Items. Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Haufigkeit: mind. ab und zu; Antworten der Kinder.




%@f)‘.’é,‘j ZUSCHAUEN 4- 8IS 13-JAHrice

GINITOR
MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

ES GIBT VIELE ANGEBOTE
FURS ZUSCHAUEN

LINEARES FERNSEHEN IST
DAS WICHTIGSTE

Prozent
100

90

80

70

60

50

40

30

20

LINEARES FERNSEHEN
In jedem Alter am starksten genutzt.

/W KOSTENLOSE VIDEODIENSTE
(z. B. YouTube)

Zwischen 6 und 11 Jahren steiles Wachstum.

APPS, IN DENEN KURZE VIDEOS GETEILT WERDEN

(z. B. TikTok, Snapchat, Instagram)
Nichts fur die Kleinsten. Ab 10 Jahren auf Rang 3.

STREAMING DIENSTE
Ab 6 Jahren zunehmend relevant.

MEDIATHEKEN ODER APPS
== VON TV-SENDERN
Ab 10 Jahren stabil auf 40 %.

DVDs, BLU-RAYs, FESTPLATTE o. &.
Vor allem fir die Jingsten von Interesse.
@ TREND Abwiirtstrend bei 4- bis 9-J3hrigen.

ENERIENIERIENERIE N EBIE AN

Alter

Fragestellung: Wenn Du Dir in Deiner Freizeit Serien, Filme oder Videos anschaust, machst Du das .... (Abfrage von 6 Items) und wenn ja, wie oft machst Du das? Machst Du das in
Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie, unabhangig von dem Gerét, mit dem Du das machst?
Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

14
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GINITOR
MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

KINDER AB 11 JAHREN
EROBERN SICH
YOUTUBE, TIKTOK &

NETFLIX

Prozent
100

90

80

70

60

50

40

30

20

YouTube oder YouTube Kids

TikTok

Netflix

Amazon Prime Video

/\’4::‘, Disney+
J EﬁGO oder Toggolino
L s J s (e (s J (o) [ ) (][]

Fragestellung: Und wenn Du Dir Serien, Filme oder Videos in Deiner Freizeit anschaust, dann kannst Du das ja bei Mediatheken, Apps, Videodiensten und Streamingdiensten auch so
machen, dass Du Dir aussuchen kannst, wann Du was sehen méchtest. Machst Du das dann auch mit . .. (Abfrage von 13 Items) und wenn ja, wie oft nutzt Du das? Machst Du das in
Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie, unabhangig von dem Gerét, mit dem Du das machst?

Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

15
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2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
oore. . | (ZUSCHAUEN

FAZIT

Bewegung im Spiel: 96 Prozent der Kinder schauen in ihrer Freizeit
mindestens mehrmals pro Woche Serien, Filme oder Videos.

Zugeschaut wird vor allem linear, also genau dann, wenn es gerade im
Fernsehen lauft (83 Prozent).

Jenseits vom linearen TV ist YouTube der Kanal der Wahl. Ab 11 Jahren
ruckt TikTok nach.

Streaming-Dienste gewinnen ab 6 Jahren stetig an Bedeutung.




[ONDER

RJEDIEN A 0 REN 4- IS 13-JAHRIGE Prozent
GOINITOR 100
MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
90
MUSIK
80 Hochste Bedeutung in jedem Alter.
70

MUSIK HAT DEN .
GROBTEN STELLENWERT )
BEI KLE'N 8 GROB HORBUCHER

40 Abnehmende Relevanz mit zunehmendem
Alter. @TREND Starker Aufwartstrend bei
30 den 4- bis 5-Jahrigen.

LAUFENDE KINDERRADIOSENDUNGEN
UND PROGRAMME

20 \/ Genutzt von jeder/jedem Funften.

10 e ggszizl:rlfbei den jiingsten Kindern beliebt.
L) ]G Lo L) Le ] s
Alter

Fragestellung: Horst Du ... (Abfrage von 5 Items) in Deiner Freizeit und wenn ja, wie oft tust Du das? Machst Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa
einmal pro Woche, seltener oder nie unabhangig von dem Geréat, mit dem Du das machst?
Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

17




l%?ﬁﬁﬁ ZUHOREN 4- BIs 13-JAHRIGE

GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

OPEAKER STABIL AUF TONIEBOX & (0.
VORJAHRESNIVEAU AUF DEM VORMARSCH

NUTZUNG VON GERATEN WIE TONIEBOX,

NUTZUNG VON GERATEN WIE ALEXA, GOOGLE HoME
- ' V-STORY ODER TIGERBOX

& TREND - ® TREND

26%
3% %
18%
8% 13%
B 8% i
0 0 6%
2021 2022 2021 2022 2022

45JHHRE 6-9 JAHRE ] [10 13 JHHRE 45JHHRE [ 6-9 JAHRE ] [10 13 JFIHRE

Fragestellung: Wenn Du in Deine eit diese Sachen horst: Horst Du dann Gber das . . . (Abfrage von 8 Items)? Wenn ja, wie oft hérst Du dartiber? Machst Du das einer Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro
Woche, seltener oder nie? Basis: 7,59 Mio. Médchen und Jungen 4-13 Jahre, Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
KAPITEL ZUHOREN

FAZIT

Mindestens mehrmals pro Woche horen 84 Prozent der 4- bis 13-Jahrigen
Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Horspiele/-blicher oder Podcasts.

Musik behalt bei den kleinen wie groRen Kindern hohe Bedeutung, wahrend
Horbicher und Horspiele mit zunehmendem Alter aus den Kinderzimmern
verschwinden.

Laufende Kinderradiosendungen und -programme werden in jedem Alter
auf etwa gleichem Niveau (ca. von einem Flinftel der Kinder) genutzt.

Wahrend Speaker ihren Status halten, sind Toniebox & Co. weiterhin ein
starker Wachstumsmarkt — vor allem bei den 6- bis 9-Jahrigen.
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CEITSCHRIFTEN ERFREUEN
SICH GROBER BELIEBTHEIT IN
JEDEM ALTER

SIE SIND EIN HAPTISCHES
VERGNUGEN

Prozent
100

90

80

70

60

50

40

30

20

GEDRUCKTE BUCHER
Verlieren mit zunehmendem Alter etwas an

Bedeutung.
GEDRUCKTE ZEITSCHRIFTEN

Hochster Leseanteil bei den Zehnjahrigen.

BUCHER AUF BILDSCHIRM

—_—  —— rommueanom
3 63 601600 60 02 E0 K01

Alter

Fragestellung: Sage mir bitte, wie oft Du das gerade genannte in deiner Freizeit von Papier / auf einem Bildschirm liest oder anschaust. Wie ist das bei ... (Abfrage von 3 Items) Ist das so

gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie? Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche;
4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

20
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GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

(EITSCHRIFTEN

WERDEN INTENSIV GENUTZT

(> TREND (> TREND

Ich lese/ blattere die Zeitschriften Ich lese/ blattere in den Zeitschriften
meist vollstandig durch. immer mal wieder.

830 91% 91% 31

Fragestellung: Die folgenden Aussagen konnen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelmé&Rig oder ab und zu liest, zutreffen. Bitte sage mir zu jeder Aussage auf dieser Liste, ob das zutrifft, nur teilweise zutrifft, weil es zum Beispiel nur fur

ganz bestimmte Zeitschriften gilt, oder ob es nicht zutrifft. Abgefragt wurden 9 Items. Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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LESEN 4- B 13-JAHRIGE

MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT ZE|T8CHR|FTEN

oIND WERTVOLL UND VERBINDEN

(> TREND (> TREND

Ich sammle die Zeitschriften, Ich lese/ blattere in den Zeitschriften
bewahre sie auf. zusammen mit anderen.
0
4-5 JAHRE 6-9 JHHRE 10 13 JHHRE ‘f -9 JAHRE 6-9 JHHRE 10 13 JHHRE

Fragestellung: Die folgenden Aussagen konnen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelmé&Rig oder ab und zu liest, zutreffen. Bitte sage mir zu jeder Aussage auf dieser Liste, ob das zutrifft, nur teilweise zutrifft, weil es zum Beispiel nur fur

ganz bestimmte Zeitschriften gilt, oder ob es nicht zutrifft. Abgefragt wurden 9 Items. Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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CEITSCHRIFTEN:
EINE SUPER KOMBI AUS

oPAB & LERNEN -
DA HAT NICHTS ANDERES
PLATZ

Ich habe das Gefihl, dass ich von

Zeitschriften oft etwas Interessantes ﬁ
lerne.

Mich begeistern die Figuren, Helden

und Geschichten in Zeitschriften.

Wenn ich Zeitschriften lese, hére oder

schaue ich nebenbei keine anderen ﬁ
Sachen.

Ich mache bei Ratseln und

Gewinnspielen von Zeitschriften mit.

Fragestellung: Die folgenden Aussagen kénnen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelm&Rig oder ab und zu liest, zutreffen. Bitte sage mir zu jeder Aussage auf dieser Liste, ob das
zutrifft, nur teilweise zutrifft, weil es zum Beispiel nur fir ganz bestimmte Zeitschriften gilt, oder ob es nicht zutrifft. Abgefragt wurden 9 Items.
Basis: 7,59 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

KINDER-ZEITSCHRIFTEN
ERREICHEN AUCH DIE ELTERN!

4,8 MILLIONEN™ 9,9 MILLIONEN™*

Elternteile werden mindestens auch

der 4- bis 13-Jahrigen lesen
von den ausgewiesenen Zeitschriften

mindestens eine der ausgewiesenen
Zeitschriften. erreicht.

v (= 2 \
4
< /= n "\‘:ﬁ-l Y

** Elternteil liest mindestens eine der vom Kind gelesenen Ausgaben mit. Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis. Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre; Antworten der Eltern.




NDER )
[mmEDIEN ECTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN

CIONITOR

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT ELTERN LESEN MIT

UND ZWAR BEI KINDERN JEDES ALTERS

(> TREND

Ein Elternteil liest mit bei ...

91% der 4- bis 5-Jahrigen.

77% der 6- bis 9-Jahrigen.

der Zehn- bis 13-Jahrigen.

Fragestellung: Im Folgenden geht es um Kinder- und Jugend-Zeitschriften, die das befragte Kind/ der befragte Jugendliche ab und zu oder regelmaRig zu Hause liest. Wie viele Ausgaben dieser Zeitschriften werden zumindest gelegentlich von
einem Elternteil mitgelesen? Bitte geben Sie in der folgenden Liste fir alle Zeitschriften an, wie viele Ausgaben der Zeitschrift mitgelesen werden, bzw. ob die Zeitschrift vom befragten Kind/ Jugendlichen nicht gelesen wird.
Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Anzahl Ausgaben: Erziehungsberechtigte lesen mindestens einige Ausgaben mit; Antworten der Eltern.



MADCHEN
LESEN 4- 8IS 13-JAHRIGE

CIINITOR )
EEEE 0VENNUTZUNG N DER FREIZEIT 273 Meadchen
S . o . .
EISKONIGIN
- YUMMI POPCORN
[ ] ° [ ]
JUNGER ALS ' % EGEL ALTER ALS
stes [ ]
4 JAHRe {GE@x o e 13 JnHRe
T MIRYMATE -
&
I xpLones
o B9 ikl
POWERY
RANGERS
JUNGEN Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre.

FUR JEDE(N) ETWAS DABEII

VIELFALTIGES ZEITSCHRIFTENANGEBOT IN JEDER ALTERSGRUPPE




{%?EES LESEN 6- 8IS 13-JAHRIGE

GINITOR
KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

GESAMT 6-13 JAHRE

27 TITEL

Disney Lustiges Taschenbuch
Just Kick-it!

Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
GEOlino

Popcorn

Madchen

Wendy

Disney Die Eiskdnigin
Barbie

Dein Spiegel

Galileo Genial

Disney Prinzessin
GEOlino Extra

Power Rangers

YUMMI

GEOIlino mini

Disney Cars

LEGO Explorer
Pokémon

Bob der Baumeister
Power Magazin
Feuerwehrmann Sam
Paw Patrol

MEIN ERSTES GEOLINO
Winnie Puuh

Peppa Pig

Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre

e 585
T 484
e 472
Y 438
e 435
P 405
e 394
. 87
I 352
e 334
P 330
e 303
. 299
. 201
e 286
e 264
e 263

I 190

. BEE

. 17s

I 169

I 150

I 139

125

. e

. o

N 67

. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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l%?ﬁﬁﬁ LESEN 4- BIS 5-JAHRIGE

GINITOR
KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

GESAMT 4-H JAHRE

22 TITEL

Feuerwehrmann Sam
Bob der Baumeister
Paw Patrol

Winnie Puuh

Peppa Pig

MEIN ERSTES GEOLINO
Disney Prinzessin
Disney Cars

GEOlino mini

Barbie

Disney Die Eiskdnigin
Pokémon

Wendy

Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
Disney Lustiges Taschenbuch
Power Rangers

YUMMI

LEGO Explorer

Galileo Genial

Power Magazin

Just Kick-it!

Basis: 1,60 Mio. Madchen und Jungen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.

i
N 136
I 22
I s
B 100
N o
N o
BN <o
N s
B s
B s
B s

i s
s

e s

|

|
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| IEE

lo

|7
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[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
KAPITEL LESEN

FAZIT

Die Begeisterung fiir das Lesen halt an: 72 Prozent aller 4- bis 13-jahrigen Kinder
lesen in ihrer Freizeit mindestens mehrmals pro Woche Blicher oder Zeitschriften.
Lesen ist kein Trend, es ist und bleibt eine beliebte Beschaftigung mit einem
verlasslichen und vertrauten Medium.

Lesen ist ein haptisches Vergnligen — in jeder Altersgruppe. Elektronische Lesemedien
spielen bei Kindern keine Rolle.

Kinderzeitschriften haben eine breite Leserschaft: 4,8 Millionen der 4- bis 13-Jahrigen
lesen mindestens eine der 27 ausgewiesenen Zeitschriften. Darliber hinaus erreichen

diese mindestens auch 5,9 Millionen Elternteile.
Lesen verbindet: 80% der Kinder lesen zusammen mit anderen.

Gelesen wird sehr intensiv und aufmerksam: 89 Prozent der Kinder lesen die
Zeitschriften meist vollstandig durch, 88 Prozent lesen in den Zeitschriften immer mal
wieder.




CIOTR  KOMMUNIZIEREN 6- 6 13-Jkac

CIONITOR

NG VT MIT ZUNEHMENDEM ALTER WACHST DIE
KOMMUNIKRTIONSVIELFALT

6- BIS 13-JAHRIGE - ANGABEN IN %

9% 9
B
m i 76
46
t y
I I I 28

Reden miteinander, Telefonieren, Telefonieren und Chatten, Text- Sprachnachrichten  Bilder oder Status Videonachrichten Briefe, Postkarten
wenn sie sich sehen  ohne sich zu sehen sehen sich dabei  nachrichten schreiben schicken posten schicken schreiben

- eoumie | 10-3Jame | (5 TREND

Fragestellung: Wie tauschst Du Dich mit Deinen Freund:innen aus? Wie ist das beim ... (Abfrage von 8 Items), machst Du das haufig, ab und zu oder gar nicht?
Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre, Haufigkeit: mindestens ab und zu; Antworten der Kinder.




[ONDER

OMUNZEREN -5 i WHATSEPP HAT BEI DEN KOMMUNIKATIONS-

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

APPS UNVERANDERT DIE NASE VORN
36%
h 82%

WhatsApp

%
Zoom h 18%
6%
Skype h 1
. 5%
Facetime h 1%

2%
Teams h 1%
2%
Facebook Messenger h 1%
I 1%
8%

| A

Telegram

Signal

| e9umie | 10-13.Janke | () TREND

Fragestellung: Du hast gesagt, Du besitzt ein Smartphone oder Tablet oder kannst es mitbenutzen. Welche der folgenden Apps benutzt

Du? (Abfrage von 14 Items) Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder. 31



[ONDER

KOMHONEERN &4 i BEI DEN SOCIAL-MEDIA-APPS HAT SICH DAS

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

GESICHERT

Instagram
30%

Snapchat
29%

Facebook

18%

Fragestellung: Du hast gesagt, Du besitzt ein Smartph

Du? (Abfrage von 14 Items) Basis: 5,99 Mio. Madchen

JUNGE MEDIUM TIKTOK DEN ERSTEN PLATZ

53%

| e9umie | 10-13.Janke | () TREND

one oder Tablet oder kannst es mitbenutzen. Welche der folgenden Apps benutzt
und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder.



[4INDER

JEDIEN

[IINITOR
2022

2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
KAPITEL KOMMUNIZIEREN

FAZIT

Kinder nutzen viele Wege, um ins Gesprach zu kommen: physisch,
telefonisch, via Apps.

Kommunikations-Apps haben erst eine Relevanz ab der Altersklasse
10 bis 13 Jahre. WhatsApp hat mit Abstand die Nase vorn.

Instagram und TikTok sind klare Trendsieger bei den Social-Media-Apps.
Das junge Medium TikTok hat sich den ersten Platz gesichert.

Ubrigens: Sogar das Gaming nutzen 6- bis 13-J3hrige als
Kommunikationsplattform: Sie sprechen lber das Headset (20 Prozent)
oder schreiben im Chat mit ihren Mitspieler:innen (18 Prozent).



[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J

34



NDER )
[mmemgn ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN

GINITOR
MEDIENAKZEPTANZ

ELTERN VERTRAUEN
CEITSCHRIFTEN

Zeitschriften

TV, Mediat Streamingdienste

Hormedien wie Radio und Podcasts
Soziale Netzwerke

Kind kann Inhalte
! wiederholt nutzen

90

Kind kann etwas lernen

Kind wird auf interessante 0
Produkte aufmerksam gemacht 58%

Kind wird auf wichtige
Themen aufmerksam gemacht 9%

Kind kann in seinem Tempo
6 Inhalte aufnehmen
Motivation, aktiv 7 )
etwas zu machen 60% Kind hat Spald und
Freude daran

Vertrauenswirdige Inhalte 63%

werden vermittelt Y ) o
0 Fantasie und Kreativitat
1% werden angeregt
Komplexe Sachverhalte 68% Kind kann sich gut an
werden einfach erklart L @ dic Inhalte erinnern

Fragestellung: Es gibt neben Kinder- und Jugendzeitschriften auch andere Mediengattungen. Jetzt geht es um lhre Meinung zu diesen Medien. Bitte geben Sie zu jeder der folgenden
Aussagen an, auf welche Medien sie Ihrer Meinung nach zutrifft. Abgefragt wurden 11 Kriterien. Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Antworten der Eltern. 35



o - KINDER HAREN (e e eard Nl
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT:

FREIRAUNE DES KINDES EINDEUTIGEN VORGABEN DER ELTERN

DAS KIND DARF:

Selbst bestimmen, welche -
Blcher, Zeitschriften es liest !
Selbst bestimmen, welche
Fernsehsendungen es sieht

6%

Allein ohne Aufsicht im Internet
surfen, Apps nutzen

k2%

Selbst bestimmen, welche Apps auf

30%
dem Smartphone/ Tablet es nutzt

Fragestellung: Was darf das befragte Kind/ der befragte Jugendliche alles? Darf das befragte Kind/ der befragte Jugendliche ...?

Abgefragt wurden 11 Items. Basis: 5,99 Mio. M&dchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Eltern. 36



NDER ..
[@EDIEN ELTERN DER 6- BIS 13-JAHRIGEN

CIONITOR

SN amonpern MEDIENNUTZUNG - ELTERN UND KINDER M

OPANNUNGSFELD ZWISCHEN VERTRAUEN UND KONTROLLE

WOHLFUHLEN / VERTRAUEN 10-13 JAHRe

B Mein Kind fiihlt sich gut aufgehoben bei 240

Medienangeboten, die speziell fir Kinder gemacht sind.

_ 20% Auf der Suche nach Wohlfiihl-Momenten greift mein 2%

Kind gerne auf vertraute Kinder-Medienangebote zuriick.

_ 2% Es ist wichtig, dass mein Kind selbststandig Medienkompetenz »
2h erlernt, deshalb halte ich mich bei dem Thema zuriick. 52k

. . trifft zu
trifft teilweise zu
Fragestellung: Wenn Sie an diese Medien denken, wie schatzen Sie die Medienkompetenz des befragten Kindes/ des befragten Jugendlichen hinsichtlich folgender Merkmale ein? Bitte geben Sie zu jeder der folgenden Aussagen an, wie sehr sie
zutreffen. Abgefragt wurden 9 Items. Basis: 5,99 Mio. M&dchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Eltern. 37




NDER ..
[mmEDIEN ELTERN DER 6- BIS 13-JAHRIGEN

CIONITOR

SN amonpern MEDIENNUTZUNG - ELTERN UND KINDER M

OPANNUNGSFELD ZWISCHEN VERTRAUEN UND KONTROLLE

KOMPETENZTRANSFER 10-13 JRHRE
_ % Die schulische Nutzung von digitalen Medien fiihrt dazu, dass 7%

mein Kind diese auch mehr in der Freizeit nutzt.

KONFLIKTPOTENZIAL / KONTROLLE

_ 36% Medienangebote, die generell auf Kinder ausgerichtet sind, muss 39%

ich nicht extra kontrollieren.

_ £% Ich mache mir oft Sorgen, dass mein Kind fiir sein Alter 43%

ungeeignete Medieninhalte sieht/hort/spielt.

_ 49% Die Vorstellungen Uber die Mediennutzung sind bei meinem Kind %

und uns Eltern haufig unterschiedlich. Das fuhrt zu Diskussionen.

. . trifft zu
trifft teilweise zu
Fragestellung: Wenn Sie an diese Medien denken, wie schatzen Sie die Medienkompetenz des befragten Kindes/ des befragten Jugendlichen hinsichtlich folgender Merkmale ein? Bitte geben Sie zu jeder der folgenden Aussagen an, wie sehr sie
zutreffen. Abgefragt wurden 9 Items. Basis: 5,99 Mio. M&dchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Eltern. 38




[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

3 MEDIENAKZEPTANL &
@t MEDIENKOMPETENZ

FAZIT

Eltern mogen es klassisch, wenn es um ihre Kinder geht: In der Medienakzeptanz zeigt
sich die Starke von Print und TV. In ihren Angebots- und Darstellungsformen sind sie
vielfaltig und positiv verankert.

Lesen bildet: 80 Prozent der befragten Mutter und Vater sind der Meinung, dass ihr
Kind durch Zeitschriften etwas lernen kann.

An TV-Angeboten schatzen die Eltern besonders, dass ihr Kind auf wichtige Themen
aufmerksam gemacht wird.

Wenn die Schule Schule macht: Die Nutzung von digitalen Medien im Unterricht fihrt
zu einer vermehrten Nutzung in der Freizeit, sagen 47 Prozent der Eltern. In der
Altersklasse 6 bis 9 Jahre stimmen dem 39 Prozent und in der Altersklasse zehn bis 13
Jahre 55 Prozent zu.

Me-Time fir die Kinder: 73 Prozent der Eltern sind Gberzeugt, dass sich ihre Kinder bei
Medienangeboten, die speziell an Kinder gerichtet sind, wohlflihlen. Insbesondere in
der Altersklasse 6 bis 9 Jahre sind 80 Prozent der Eltern dieser Meinung.




[ANDER

GIEDIEN

[IINITOR .

EPEll PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und
was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &

KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J

40



KINERN  GAMING 6- 6 13-Jfnuce

GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

DIE DIGITALE oPIELWELT
OFFNET SICH MEHR UND

MEHR MIT DEM
ALTERWERDEN

Prozent
100

90

80

70

60

50

40

30

Fragestellu
Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie machst. Abgefragt wurden 26 Freizeittatigkeiten. Basis: 5,99 Mio. M&dchen und Jungen 6-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals
pro Woche

AM SMARTPHONE ODER TABLET

AM PC / LAPTOP
MIT SPIELEKONSOLE AM FERNSEHER

MIT TRAGBARER KONSOLE

7% DER 6- BIS 13-JAHRIGEN SPIELEN

MINDESTENS MEHRMALS PRO WOCHE AN
EINEM DIESER GERATE.

L)) e Lo U L J (L

Alter

ng: Ich nenne Dir nun ein paar Dinge, die man in seiner Freizeit machen kann. Sage mir bitte zu jedem, ob Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro

41

; Antworten der Kinder.



KINERN  GAMING 6- 6 13-Jfnuce

MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT VON WEGEN GHMING MACHT EINSAM:
FAST DIE HALFTE DER KINDER SPIELT

2022

—~

ZUSAMMEN MIT IHREN ELTERN @ =

aﬂ
> 4
IS )

(L == Wiy,

6- BIS 13-JAHRIGE - ANGRBEN IN %

#

3

M
33
26
22
19
16

12

. g 1 1 g
l " Nl B " : ' LB

L] = = = L L

Videospiele Online mit oder gegen Mit anderen UberdenChatim Let’s Plays anschauen  Zeitschriften oder Im Livestream Im Spiel fir Geld  E-Sport-Turniere oder Virtuelle Konzertein

zusammen mit andere Spielersinnen  Spieler:innen tbers Spiel mitanderen Biicher tiber Spiele / zuschauen, wie zusdtzliche Sachen  Ligaspiele verfolgen einem Spiel besuchen
meinen Eltern spielen. spielen Headset sprechen. Spieler:innen zum Thema Spiele  andere Spieler:innen kaufen oder
schreiben. lesen. spielen. freischalten

oo e | 10-13 e |

Fragestellung: Wenn du an Videospiele und ans Zocken denkst: Welche der folgenden Aussagen treffen auf dich zu? (Abgefragt wurden 10 Items)
Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: ,trifft zu“. 42



l%?ﬁﬁﬁ GAMING 6- BIS 13-JAHRIGE MADCHEN

CIONITOR

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT JUNGERE MADCHEN SPIELEN BARBIE, TOGGO UND
TOGGOLINO SPIELE, ALTERE SUPER MARI0, ANIMAL

CROSSING UND JUST DANCE

MADCHEN ToP 10 - ANGABEN IN %

YA
31 30
Al
17 1
13 19 13 LA ’
8 8
H : H =
||
Super Mario Spiele  Animal Crossing  Just Dance Spiele Minecraft TOGGO Spiele o. Roblox Pokémon Spiele LEGO Spiele Barbie Spiele KiKA Spiele

Toggolino Spiele

69 ume | 10-13 e |

Fragestellung: Du hast gesagt, dass du in deiner Freizeit gerne Spiele per Konsole, Computer, Tablet oder Smartphone spielst. Welche von diesen Spielen spielst du denn? (Abgefragt wurden 13 Items)
Basis: 2,91 Mio. Mddchen 6-13 Jahre; Antworten der Kinder. 43



[ONDER

GIEDIEN GAMING 6- BIS 13-JAHRIGE JUNGEN
[INITOR

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT JUNGEN AB 10 JRHREN HABEN DREI KLARE
GAMING-FAVORITEN: MINECRAFT, SUPER MARIO
UND FORTNITE

W
|
~

Y
A= A7

JUNGEN T 10 - ANGRBEN IN %

54
49
45
36 3
30 .
25
19 19
l 18 16 1
I I I I 12 12
8 I I
. ] [

Minecraft Super Mario Spiele Fortnite LEGO Spiele Pokémon Spiele Animal Crossing TOGGO Spiele o. Roblox KiKA Spiele Brawl Stars
Toggolino Spiele

69 ume | 10-13 e |

Fragestellung: Du hast gesagt, dass du in deiner Freizeit gerne Spiele per Konsole, Computer, Tablet oder Smartphone spielst. Welche von diesen Spielen spielst du denn? (Abgefragt wurden 16 Items)
Basis: 3,08 Mio. Jungen 6-13 Jahre; Antworten der Kinder. a4



[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

KApITEL l" GAMING

FAZIT

* Spielen verbindet Kinder — und Kinder mit ihren Eltern. Und das gilt auch und vor

allem beim Gaming. Uber 40 Prozent der 6- bis 13-jdhrigen Kinder spielen zusammen
mit ihren Eltern.

Kinder nutzen viele Wege, um ins Gesprach zu kommen: physisch, telefonisch, via
Apps. Auch das Gaming nutzen 6- bis 13-Jahrige als Kommunikationsplattform: Sie
sprechen liber das Headset (20 Prozent) oder schreiben im Chat mit ihren
Mitspieler:innen (18 Prozent).

Lektiire gefragt! Rund um das Gaming konsumieren 22 Prozent der 10- bis 13-
Jahrigen Zeitschriften und Blicher zum Thema.




[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J

46



KISERm 4 o 13-Jehice Mo

DER WUNSCH NACH DIGITALEN ANGEBOTEN
ST BEJ DEN 6+ BIS 9-JEHRICEN MADCHEN

2022 KINDER & KONSUM: WUNSCHE

AM GROBTEN

. 49
5
4
40 J y
31 3 o % 3 3 L 2
25 26 25 U
2 2 23
15 16
I i I 8 I
Puzle

MADCHEN ToP 10 - ANGABEN IN %

31
i
25
2
14
I 9

Spiele/ Games fur Smartphone Gesellschafts-/ Tablet tragbare Konsole Puppen/ Gerate wie Alexa / Spielekonsole Sammelfiguren
tragbare Konsole/ Kartenspiele Anziehpuppen/ Toniebox & Tonies
Spielekonsole am Barbiepuppen

Fernseher

[ d-umme |69 e | 10-13 Jawee

Fragestellung: Winschst du dir einen eigenen / ein eigenes ..., auch wenn du das schon hast? (Abgefragt wurden 15 Items)
Basis: 3,69 Mio. Madchen 6-13 Jahre; Antworten der Kinder: ,Ich winsche mir ...“ 47



e T

DIGITALES STEHT BET DEN JUNGEN 0BEN AU DER WUNSCHUISTE -
BE) DEN BIS ZEHNJEHRICEN AUCH KLASSISCHES SPIELZELG

2022 KINDER & KONSUM: WUNSCHE

&
A=

Y.
1=

JUNGEN T 10 - ANGABEN IN %

46
#
39
3 37 38 a 36 35
34 2
30 30 n 0%
2 o o B 5
18 19 19 17
Spiele/ Games fur Smartphone Elektrische Autos,  Spielkdsten/ Spielsets tragbare Konsole Tablet Spielekonsole Gesellschafts-/ Bastel-, Gerite wie Alexa /
tragbare Konsole/ Rennbahn, Fahrzeuge Kartenspiele Experimentierkdsten  Toniebox & Tonies
Spielekonsole am
Fernseher

[ d-umme |69 e | 10-13 Jawee

Fragestellung: Winschst du dir einen eigenen / ein eigenes ..., auch wenn du das schon hast? (Abgefragt wurden 15 Items)
Basis: 3,90 Mio. Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: , Ich winsche mir ...” 48



[ONDER

o KINDERN SIND MARKEN WICHTIE.

2022 KINDER & KONSUM: MARKENBEDEUTUNG

ELTERN LASSEN SICH (MEISTENS) DARAUF EIN

Sportschuhe, Sneaker : 52%
4%

2%

-
o
=

Spielzeug

Taschen, Ranzen, Rucksacke i 50%

(tragbare) Spielkonsolen 50%

L

Handy / Smartphone k8%

4%

Kleidung, Anziehsachen

Essen und Trinken

3%
39%

0,
38/0 Marken sind Kindern wichtig bei
Markenwunsch wird von den
Eltern meistens erfillt bei

Schulsachen, Stifte, Filler

Fragestellung Kinder: Ich lese Dir jetzt einige Dinge vor, die Du oder Deine Eltern fir Dich kaufen kénnen. Sag mir bitte zu Fragestellung Eltern: Ich nenne lhnen verschiedene Produkte, die Sie fiir das befragte Kind/ den befragten Jugendlichen kaufen kénnen.
jedem, ob es fur Dich wichtig ist, eine bestimmte Marke zu bekommen, oder ob es Dir egal ist, welche Marke das ist. Wenn sich das befragte Kind/ der befragte Jugendliche eine bestimmte Marke von den nachfolgenden Produkten winscht, bekommt es/
Wie ist das bei ...? (Abgefragt wurden 8 Produkte) Wirdest Du Dir da eine bestimmte Marke wiinschen, oder ist es Dir er diese dann meistens? Bitte nennen Sie mir alle die Produkte, bei denen der Markenwunsch meistens erfillt wird oder erfullt wurde.
egal? Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 J.; 4-5 J.: Antworten der Eltern, 6-13 J.: Antworten der Kinder. Abgefragt wurden 8 Freizeitaktivitaten. Basis: 7,59 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.



NDE .
[@EDIES 6- BIS 13-JAHRIGE

TR KINDER & KONSUM: EINSTELLUNG ZU WERBUNG KINDER MOGEN \'\/ERBUNG IN PRINT UND TV

Kinder- und Jugendzeitschriften 68%

Fernsehen, Mediatheken und
Streaming-Dienste

Hormedien wie Radio und Podcasts _ 32%

Soziale Netzwerke

65%

30%

Fragestellung: Denke bitte mal an Werbung fiir Dinge, die Dich interessieren. Wie geféllt Dir solche Werbung, wenn Du sie in/im/auf ...
siehst/ horst/ liest? Abgefragt wurden 5 Medien. Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: ,gefallt mir sehr
gut / gut”.
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%ﬁlﬁé K\N[EJ}AEESEJS;(J;;R;G;M EINSTELLUNG ZU WERBUNG WERBUNG IN ZEITSCHRIFTEN WIRKT

2022

Durch die Werbung in Zeitschriften erfahre ich, was es alles Neues gibt. 70 %

Ich kann meinen Eltern mit Hilfe der Werbung in Zeitschriften leicht
. o : 0
erklaren, warum ich die Sache haben will. 0

Uber Sachen aus der Werbung in Zeitschriften rede ich mit meinen 0
Freunden. 63 A,

Werbung in Zeitschriften schaue ich mir gerne an. 61 %

Ich habe mir schon haufiger in Geschaften Sachen angeschaut, die ich 0
vorher in der Werbung in Zeitschriften gesehen habe. 60 A,

Fragestellung: Was héaltst Du von Werbung in Zeitschriften fir Dinge, die Dich interessieren? Ich lese Dir jetzt ein paar Meinungen vor. Und Du antwortest mir bitte mit JA oder NEIN, je nach dem, ob das auf Dich zutrifft, wenn auch nur wenig,
oder ob das nicht zutrifft. Abgefragt wurden 6 Items. Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Zustimmung: ja, trifft zu. Antworten der Kinder.




[ONDER

o o KINDER HABEN EINFLUSS

2022 KINDER & KONSUM: EINFLUSS

AUF KAUFENTSCHEIDUNGEN AUF DIE KAUFENTSCHEIDUNGEN IHRER ELTERN.

DENN SIE SIND OFT WICHTIGE INFOQUELLE =
ANGABEN IN %o

MVl
7
65 65 10 59
58 57 55
4
40 39 36
2
I I I B I ﬁl

Bekleidung Schuhe Lebensmittel Sportausristung elektronische Gerate Koérperpflege, Kosmetik

[ d-umme |69 e | 10-13 Jawee

Fragestellung: Die folgenden Dinge kénnen Sie fur das befragte Kind/ den befragten Jugendlichen kaufen. Wen fragen Sie hauptsachlich bzw. wo informieren Sie sich, wenn Sie fir das befragte Kind/ den befragten Jugendlichen diese Dinge
einkaufen wollen? Abgefragt wurden 7 Produktkategorien und 6 Informationsquellen. Basis: 7,59 Mio. M&dchen und Jungen 4-13 Jahre. Antworten der Eltern. 52



NDER )
[mmemm ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN

CIINITOR
2022 KINDER & KONSUM:

AUSGABEN DER ELTERN

ELTERN INVESTIEREN IN IHRE
KINDER:

6,7 MILLIARDEN EURO
IN DEN LETZTEN ZWOLF
MONATEN

Schulsachen
(nur 6- bis 13-Jdhrige)

(2021:113€) Zeitschriften

(2021: 36 €)
Bucher

(2021:51 €)
Ausflige
Bekleidung, Schuhe (2021: 48 €)

(2021: 303 €)

Klassisches Spielzeug

(2021: 119 €)

Elektronisches
Spielzeug
(2021: 104 €)

@-AUSGABEN PRO KIND IN
@ TREND DEN LETZTEN ZWOLF MONATEN

Wie viel Euro haben Sie in den letzten 12 Monaten schatzungsweise fur ... fur das befragte Kind/den befragten Jugendlichen ausgegeben? Abgefragt wurden 7 Items.
Basis: 7,59 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.
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2022

KHPITEL5 KINDER & KONSUM

FAZIT

Kinder haben viele Wiinsche. Bei den 6- bis 9-jahrigen Madchen und Jungen ist der
Wunsch nach digitalen Angeboten am groften.

Was Konsum angeht, haben Kinder im Alter von 4 bis 13 Jahren ihre eigene Meinung.
Marken sind ihnen wichtig und ihre Wiinsche werden von den Eltern oft auch erfullt.
Vor allem wenn es um Essen und Getranke geht (53 Prozent), Spielzeug (46 Prozent)
oder Sportschuhe und Sneaker (44 Prozent).

Kinder moégen Werbung — vor allem in Kinderzeitschriften (68 Prozent) und im
Fernsehen (65 Prozent). Und: Werbung in Zeitschriften wirkt!

Kinder haben Einfluss auf die Kaufentscheidungen ihrer Eltern. Denn sie sind oft
wichtige Infoquelle.

Eltern investieren in ihre Kinder: Insgesamt 6,7 Milliarden Euro in den letzten zwolf
Monaten — deutlich mehr als in 2021.
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FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &

KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?
Welchen Beitrag leisten sie?
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[ONDER

0 KINDER HABEN VERSCHIEDENE STRATEGIEN UM MIT

2022 BEWUSSTSEIN & ENGAGEMENT

(2 UMWELTPROBLEMEN [P/ 8aslal

Ich mache mir Sorgen wegen des Klimawandels

I
Ich achte auf umweltfreundliche Verpackung .
oder versuche Plastik zu vermeiden _ 18%
Ich fahre so viele Wege wie méglich mit dem Fahrrad _ 67%
oder gehe zu FulR !
Ich achte bei Lebensmitteln auf Bio, versuche weniger _ 3%
Fleisch zu essen oder erndhre mich vegetarisch / vegan !
Fragestellung: Jetzt geht es um das Thema Nachhaltigkeit bzw. Umwelt- und Tierschutz. Treffen die folgenden Aussagen auf Dich zu,

auch wenn das nur manchmal zutrifft? Trifft die Aussage zu oder trifft sie nicht zu oder bist Du Dir nicht ganz sicher? Abgefragt wurden
13 Items, die hier geclustert wurden. Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: ,trifft zu“.
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E]-EJ[I)EES 6- BIS 13-JAHRIGE

CIONITOR

BEWUSSTSEIN & ENGAGEMENT

Ich trenne den Ml richtig (nach Pappe, gelbem Mill, R estmiill)

Ich werfe Glasflaschen in den Recyclingcontainer

Wenn ich aus dem Zimmer gehe, schalte ich das Licht aus

Beim Zahne putze n drehe ich den Wasserhahn zu

Ich fahre so viele Wege wie méglich mit dem Fahrrad oder gehe zu Fuf

Ich finde Produkte mit umweltfreundlicher Verpackung besser

Ich versuche Plastik zu vermeiden

Wir reden in der Familie iber Umweltschutz

Ich mache mir Sorge n wegen des Klimaw andels

Wir kaufen/ verwenden zuhause Bio-Produkte

Ich schaue bei unseren Lebensmitteln zuhause, ob sie BIO sind

Ich versuche weniger Fleisch zu essen

Ich emahre mich vegetarisch oder vegan

DS UMWELTBEWUSSTSEIN IST AUSGEPRAGT
BEI MADCHEN NOCH STARKER ALS BEI JUNGEN

90%

83%

1%
3%

T4%

67%
67%

%

69%

68%

8%

55%

32%

29%

5% Médchen

6%

Fragestellung: Jetzt geht es um das Thema Nachhaltigkeit bzw. Umwelt- und Tierschutz. Treffen die folgenden Aussagen auf Dich zu,
auch wenn das nur manchmal zutrifft? Trifft die Aussage zu oder trifft sie nicht zu oder bist Du Dir nicht ganz sicher? Abgefragt wurden
13 Items. Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: ,trifft zu“.

Jungen
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2022

KHPITELG BEWUSSTSEIN & ENGAGEMENT

FAZIT

Rund die Halfte der Kinder zwischen 6 und 13 Jahren macht sich Sorgen wegen des
Klimawandels. Insbesondere ab 10 Jahren riicken die Sorgen ins Bewusstsein.

Kinder ab 6 Jahren gestalten aktiv und engagiert mit und leisten ihren Beitrag, um

Verbesserung fiir die Umwelt herbeizufiihren. So zum Beispiel durch Mulltrennung
(88 Prozent), Vermeidung von Plastik (64 Prozent) und Verwendung von Bio-
Produkten (51 Prozent).

Die Madchen liegen zwar insgesamt ein wenig vor den Jungen, das Umwelt-
Engagement bewegt sich aber insgesamt auf einem sehr hohem Niveau.




[4INDER
LJEDIEN

CIONITOR

=027 Grundgesamtheit 5,99 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 6 bis 13 Jahren

1,60 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 4 bis 5 Jahren

Stichprobe 2.055 Doppelinterviews ,6-13 Jahre’ (jeweils ein Kind und ein Erziehungsberechtigter)
548 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten fir die 4- bis 5-Jahrigen

Stichprobenverfahren Quoten-Verfahren

Erhebungsmethode C.A.P.I./C.AS.I.

Feldzeit Welle 2022 14.2. bis 31.3.2022

Methodische Betreuung/ Immediate GmbH, Bremen

Federfihrendes Institut

Feldinstitute KRAMER Marktforschung GmbH, Miinster
forsa marplan Markt- und Mediaforschungsgesellschaft mbH, Frankfurt am Main

KINDER MEDIEN MONITOR 2022 - UNTERSUCHUNGSSTECKBRIEF

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2022 ist eine Reichweitenstudie gemals ZAW-Rahmenschema.
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KINDER MEDIEN MONITOR - IHRE ANSPRECHPARTNER

Fabian Wolff

Edeka Verlagsgesellschaft mbH
EDEKA Media GmbH
New-York-Ring 6

22297 Hamburg

Tel.: 040 63 77 50 94
Fabian.Wolff@edeka.de
www.edeka.de

_|_

Tamara Klaproth
Gruner + Jahr Deutschland GmbH
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Tel.: 040-37 03 55 50
klaproth.tamara@guj.de
www.guj.de

Frauke Baer

Ad Alliance GmbH
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Tel.: 040-28 66 86 42 32
frauke.baer@ad-alliance.de
www.ad-alliance.de

EGMONT
Ehapa Media

Iy

Steffen Volkmer (PR) Dirk Eggert
Panini Verlags GmbH Egmont Ehapa Media GmbH
SchloRstralle 76 Egmont MediaSolutions
70176 Stuttgart Alte Jakobstralle 83

10179 Berlin
Tel.: 0711-94 76 88 24
steffen.volkmer@panini.de
www.panini.de

Tel.: 0162-21 31 720
d.eggert@egmont.de
egmont-mediasolutions.de
egmont.de

llona Wolf (Media)

Blaufeuer

Verlagsvertretungen GmbH

Bahrenfelder Steindamm 72

22761 Hamburg

Tel.: 040-226 34 49 25
i.wolf@blaufeuer.com
www.blaufeuer.com

SUPER RTL

Sebastian Verfurth

SUPER RTL Fernsehen GmbH
Picassoplatz 1

50679 Kaéln

Tel.: 0221-45 65 13 32
sebastian.verfuerth@superrtl.de
unternehmen.superrtl.de
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2022

REICHWEITEN
DER AUSGEWIESENEN ZEITSCHRIFTEN IM DETAIL
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KINDERZEITSCHRIFTEN
2022 | REICHWEITEN

GESAMT 6-13 JAHRE

27 TITEL

Disney Lustiges Taschenbuch
Just Kick-it!

Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
GEOlino

Popcorn

Madchen

Wendy

Disney Die Eiskdnigin
Barbie

Dein Spiegel

Galileo Genial

Disney Prinzessin
GEOlino Extra

Power Rangers

YUMMI

GEOlino mini

Disney Cars

LEGO Explorer
Pokémon

Bob der Baumeister
Power Magazin
Feuerwehrmann Sam
Paw Patrol

MEIN ERSTES GEOLINO
Winnie Puuh

Peppa Pig

Basis: 5,99 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre

e 585
T 484
T 472
Y 438
e 435
T 405
e 394
. 87
I 352
e 334
P 330
e 303
. 299
P 201
e 286
P 264
e 263

I 190

I 189

P 17s

I 169

I 150

I 139

125

.

. o

N 67

. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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[ONDER

l[é]lﬂﬁr?llTEorllz KINDERZEITSCHRIFTEN

RE[CHWHTEN Méadchen NG 384
wendy [N 378
Disney Die Eisksnigin | N 343
Barbie NN 326
Popcorn [N 290
Disney Prinzessin [N 035

MADCHEN 6-13 JAHRE

GEOlino

YUMMI

Disney Lustiges Taschenbuch
Dein Spiegel

I 212
I 1s7
I 173
e 164

27 TITEL Donald Duck Sonderheft |GGG 156
GEOlino mini [ NNNNEGEGEGEN 145
GEOlino Extra _ 132
Galileo Genial _ 103
Micky Maus - Magazin _ 90
Peppa Pig - 50
Winnie Puuh [ 49
MEIN ERSTES GEOLINO [l 32
Pokémon - 31
Paw Patrol . 20
Just Kick-itt [l 12
Feuerwehrmann Sam I 11
Bob der Baumeister I 10
LEGO Explorer l 8
Disney Cars I 7
Power Magazin I 6

Power Rangers | 2

Basis: 2,91 Mio. Madchen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.




KINDERZEITSCHRIFTEN
2022 | REICHWEITEN

JUNGEN 6-13 JAHRE

27 TITEL

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
Micky Maus - Magazin
Donald Duck Sonderheft
Power Rangers
GEOlino

Galileo Genial

Disney Cars

LEGO Explorer

Dein Spiegel

Bob der Baumeister
GEOlino Extra
Pokémon

Power Magazin
Feuerwehrmann Sam
GEOlino mini

Popcorn

Paw Patrol

YUMMI

MEIN ERSTES GEOLINO
Winnie Puuh

Peppa Pig

Disney Prinzessin
Wendy

Madchen

Disney Die Eiskdnigin
Barbie

T 472
T 412
T s46
P a1
e 284
I 223
P 201
. a3
. 182
. 166

- 159

- 159

L

I 144

e 12s

. BE

. 10s

I 105

. 7

e 30

M 21

| I

L IEE

LD

lo

lo

lo

Basis: 3,08 Mio. Jungen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN
opcorn |
2022 | REICHWEITEN Pop 375

Disney Lustiges Taschenbuch _ 362
madchen  [NNNEG s5o
Just Kick-it! - [ NG 5
Dein Spiege! [ INNEGG 0o

GESAMT 10-13 JAHRE

27 TITEL

GEOlino

Donald Duck Sonderheft
YUMMI

GEOlino Extra

Galileo Genial

Micky Maus - Magazin
Wendy

Power Rangers
GEOlino mini

LEGO Explorer
Barbie

Disney Die Eiskdnigin
Disney Prinzessin
Pokémon

Power Magazin
Disney Cars

Bob der Baumeister
Feuerwehrmann Sam
Paw Patrol

MEIN ERSTES GEOLINO
Winnie Puuh

Peppa Pig

I 054
.y
I 0o
I 203
I (o2
I 155
I 61
I 133
I 22

I s

I s

I s

I s

I cc

I s

I 55

B -0

M s

B 20

|

|5

| 4

Basis: 2,99 Mio. Madchen und Jungen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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REICHWEITEN

MADCHEN 10-13 JAHRE

27 TITEL

Madchen

Popcorn

Wendy

YUMMI

Dein Spiegel

GEOlino

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOlino Extra

Donald Duck Sonderheft
Disney Die Eiskdnigin
Barbie

GEOlino mini

Disney Prinzessin
Galileo Genial

Micky Maus - Magazin
Pokémon

MEIN ERSTES GEOLINO
Winnie Puuh

Bob der Baumeister
Just Kick-it!

Paw Patrol

Peppa Pig

LEGO Explorer

Disney Cars
Feuerwehrmann Sam
Power Magazin

Power Rangers

| 2
M
0
0

Basis: 1,45 Mio. Madchen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN

2022

Micky Maus - Magazin _ 126
Geolino NG 124

JUNGEN 10-13 JRHRE e

27 TITEL LEGO Explorer | NN 81
yummi [ 66
Power Magazin - 64
GEOlino mini [ 56
Pokémon - 53
Disney Cars - 53
Bob der Baumeister - 36
Feuerwehrmann Sam - 34
Paw Patrol [l 17
MEIN ERSTES GEOLINO I 10
Disney Prinzessin l 7
Wendy I
Madchen I
Barbie |
Peppa Pig \
Winnie Puuh \
Disney Die Eiskdnigin |

Basis: 1,54 Mio. Jungen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.

REICHWEITEN Just Kick-it! | I NG,
Disney Lustiges Taschenbuch _ 254
Donald Duck Sonderheft | NN 160
Dein Spiegel _ 145
Galileo Genial _ 136
Power Rangers [ NNENE0ENNEN 133



KINDERZEITSCHRIFTEN . -
2022 | REICHWEITEN Disney Die Eiskonigin - [N 276

Micky Maus - Magazin [y 270

GESAMT 6-3 JAHRE

27 TITEL

Barbie

Disney Prinzessin
Wendy

Donald Duck Sonderheft
Disney Lustiges Taschenbuch
GEOlino

Just Kick-it!

Power Rangers
GEOlino mini

Disney Cars

Bob der Baumeister
Pokémon

Galileo Genial
Feuerwehrmann Sam
LEGO Explorer

Paw Patrol

GEOlino Extra

Power Magazin

Winnie Puuh

Peppa Pig

MEIN ERSTES GEOLINO
YUMMI

Dein Spiegel

Madchen

Popcorn

D 2s8
T 229
I 226
I 2o
I
T 180
I e
P 153
R
O 136
130
12
I

I 105

T 105

T 104

T es

I s

I es

I e3

[ ss

a5

38

I 3

a0

Basis: 3,00 Mio. Mddchen und Jungen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN
2022 | REICHWEITEN

GEOlino T 82
GEOlino mini T 80
» Donald Duck Sonderheft T 69
MHDCHEN 6—9 JHHRE Disney Lustiges.. 00 65
Micky Maus - Magazin 000 50
2T TITEL Peppa Py [N 47
Galileo Genial T 46
Winnie Puuh 00 45
YUMMI [ 34
GEOlino Extra [ 33
Madchen T 31
MEIN ERSTES GEOLINO [ 26
Popcorn 23
Pokémon I 18
Dein Spiegel ™ 18
Paw Patrol 1 16
Feuerwehrmann Sam ¥ 10
Just Kick-it! [ 8
Power Magazin | 6

Bob der Baumeister | 6
Disney Cars | 5

LEGO Explorer | 5
Power Rangers | 2

Basis: 1,46 Mio. Mddchen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.

Disney Die Eiskonigin I 267
Barbie I 253
Disney Prinzessin I 226
Wendy I 223



KINDERZEITSCHRIFTEN
2022 | REICHWEITEN

JUNGEN 6-3 JAHRE

27 TITEL

Micky Maus - Magazin
Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
Donald Duck Sonderheft
Power Rangers

Disney Cars

Bob der Baumeister
LEGO Explorer

GEOlino
Feuerwehrmann Sam
Pokémon

Paw Patrol

Power Magazin

Galileo Genial

GEOlino mini

GEOlino Extra

MEIN ERSTES GEOLINO
Dein Spiegel

Winnie Puuh

Peppa Pig

YUMMI

Disney Die Eiskdnigin
Popcorn

Barbie

Disney Prinzessin
Wendy

Madchen

Basis: 1,54 Mio. Jungen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd

. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN
2022 | REICHWEITEN

GESAMT 4-H JAHRE

22 TITEL

Feuerwehrmann Sam
Bob der Baumeister
Paw Patrol

Winnie Puuh

Peppa Pig

MEIN ERSTES GEOLINO
Disney Prinzessin
Disney Cars

GEOlino mini

Barbie

Disney Die Eiskdnigin
Pokémon

Wendy

Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
Disney Lustiges Taschenbuch
Power Rangers

YUMMI

LEGO Explorer

Galileo Genial

Power Magazin

Just Kick-it!

Basis: 1,60 Mio. Mddchen und Jungen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.

s
N 136
I 22
I s
B 100
—
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N s
B s
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[EDIEN
[IINITOR | | |
REICHWEITEN Disney Prinzessin
Barbie
Peppa Pig

Disney Die Eiskdnigin
winnie Puuh [ 53

Wendy - 52

ceolino mini [l 45

M'H.DCHEN 4_5 JHHRE MEIN ERSTES GEOLINO -43

22 T]TEL Donald Duck Sonderheft . 26

paw Patrol ] 20
Micky Maus - Magazin . 18
Pokémon l 17
Disney Lustiges Taschenbuch . 17
yummi [ 13
Feuerwehrmann Sam I 4
Bob der Baumeister | 3
Disney Cars | 2
Galileo Genial | 2
LEGO Explorer | 1
Just Kick-it! | 1
Power Rangers | 1

Power Magazin = 0

Basis: 0,78 Mio. Mddchen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.




JUNGEN 4-5 JRHRE

22 TITEL

Feuerwehrmann Sam
Bob der Baumeister
Paw Patrol

Disney Cars

Winnie Puuh

MEIN ERSTES GEOLINO
Pokémon

GEOlino mini

Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
Peppa Pig

Disney Lustiges Taschenbuch
Power Rangers

LEGO Explorer

Power Magazin

Galileo Genial

Just Kick-it!

Disney Prinzessin
Disney Die Eiskdnigin
Wendy

Barbie

YUMMI

Basis: 0,82 Mio. Jungen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd

. Antworten der Eltern.
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