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KONTINUIERLICH | RELEVANT
REPRASENTATIV

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2023 ist die einzig

zahlbare Studie ihrer Art in Deutschland. Er gibt

Aufschluss Uber das Mediennutzungsverhalten von
Kindern — und lber die Medienakzeptanz der Eltern.

Reprasentiert 7,69 Mio. deutschsprachige Kinder:
6,06 Mio. 6 bis 13 Jahre, 1,63 Mio. 4 bis 5 Jahre.

Reichweiten fiir 26 Printmagazine bei Kindern und
mitlesenden Eltern / Erziehungsberechtigten.

Umfasst alle zielgruppenrelevanten Medien:
Zuschauen, Zuhoren, Lesen, Gaming.

Vielseitige Einblicke in verschiedene Lebensbereiche der
Kinder — durch Antworten von Kindern und ihren Eltern.

Face-to-Face-Befragung: 2.029 Doppel-Interviews mit den
6- bis 13-Jahrigen und einem ihrer Erziehungsberechtigten
+ 545 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten der
4- bis 5-Jahrigen.




DIE FREIZEIT DER KINDER - BUNT & AUSGEFULLT

AUSPOWERN AUSRUHEN ENGAGIEREN
]Sr;oFrtc e:f; t:Sri\elen Nichts tun / chillen ﬁc‘;]c\:ziltigkeit &

SPlELEN Spielkdsten / Spielsets MED‘EN NUTZEN

Bastel-, Lesen
Gesellschaftsspiele Experimentierkasten Zuhoren

Puzzeln , Zuschauen
Puppen, Stofftiere Interaktive Lernspiele Gaming

Actionhelden Augmented Reality Ins Kino gehen
Sammlungen

SOZIALE KONTAKTE PFLEGEN [l KREATIV SEIN
Zeit mit Familie und Freund:innen verbringen m;:l:;e;a:ken
MIT TIEREN BESCHAFTIGEN
Tiere fiittern und pflegen
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TIER PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitaten?

KAPITEL

N

GAMING \

Welche digitalen Spiele spielen
Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

@PITEL

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien

werden genutzt — woflr, wie

haufig, wie intensiv?

in der Freizeit ein? Welche

KINDER & KONSUM

Welche Wiinsche haben Kinder?
Wie stehen sie zu Marken, wie zu

Werbung? Wie viel Geld haben sie
zum Ausgeben und was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen

Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J/
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EIN TRENDPFEIL STELLT SICH VOR

Bei verschiedenen Fragestellungen wird im Rahmen dieser
Prasentation ein Vergleich zu den Vorjahren angestellt.

POSITIV
Der Trendpfeil zeigt an, wie die Entwicklung zu den Vorjahren
REND NEGHTW verlaufen ist:

" positiv (steigend),

GLE‘CHBLHBEND = negativ (fallend) oder

/ = gleichbleibend (keine signifikante Veranderung)
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PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitaten?

KAPITEL

N

GAMING \

Welche digitalen Spiele spielen
Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

K

3

A

PITEL

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien

werden genutzt — woflr, wie

haufig, wie intensiv?

in der Freizeit ein? Welche

KINDER & KONSUM

Welche Winsche haben Kinder?
Wie stehen sie zu Marken, wie zu

Werbung? Wie viel Geld haben sie
zum Ausgeben und was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_/
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s 4 KHPITEL1 DIE ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG DER KINDER

N 99% AUSPOWERN

Im Freien spielen
Sport treiben

S0Z\ALE KONTAKTE PFLEGEN  39%

Zeit mit Familie und Freund:innen verbringen

)

l& )

o1% SIELEN e N [LCUSRUHEN 367

Gesellschaftsspiele
Puzzeln

Puppen, Stofftiere Interaktive Lernspiele
Actionhelden Augmented Reality

Bastel-, Experimentierkasten

A\{] 1

KREATIV SEIN - 81%

Musizieren
Kochen / Backen

45% MIT TIEREN BESCHAFTIGEN

Tiere futtern und pflegen

Malen, Zeichnen,
Basteln, Handarbeiten

MIND. EINMAL PRO WOCHE

Fragestellung: Du machst viele Dinge in deiner Freizeit. Wie haufig machst du folgende Dinge? Antwortmaoglichkeiten: (fast) jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener, nie.
Abgefragt wurden 25 Freizeitaktivitaten. Basis: 7,69 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens einmal pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.



4- 8IS 13-JAHRIGE MADCHEN

ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG BESONDERS WICHTIG:
MIT FREUND:INNEN ZUSAMMEN SEIN,

M FREIEN SPIELEN, AUSRUHEN A
) A e

MADCHEN TOP 10 - MIND. MEHRMALS PRO WOCHE

0,

ANGRBEN IN %
94
77 78
71 72 >
61 59 ) 60 58 57
46 , 48
38 38 39 4
30
20 I I I !

mit Freund:innen  im Freien spielen  ausruhen/ nichts mit Puppen/ Malen, Zeichnen,  Gesellschaftsspiele  etwas zusammen Sport treiben sich mit Tieren mit Spielkasten,
zZusammen sein tun, chillen Anziehpuppen/ Basteln, spielen mit der Familie beschéftigen, Spielsets spielen
Barbiepuppen/ Handarbeiten machen fattern, pflegen

Stofftieren spielen

[ wsume |60 e | 10-13 e |

Fragestellung: Du machst viele Dinge in deiner Freizeit. Wie haufig machst du folgende Dinge? Antwortmaoglichkeiten: (fast) jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener, nie.
Abgefragt wurden 25 Freizeitaktivitaten. Basis: 3,74 Mio. Madchen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.



4- 815 13- JAHRIGE JUNGEN
ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG

JUNGEN IST GPORT IN DER

FREIZEIT WICHTIGER ALS MADCHEN

(= 2V
> L
=N

JUNGEN TOP 10 - MIND. MEHRMALS PRO WOCHE

0,
ANGABEN IN %
85 85 86 g7 8
. 81
5 74
68 69 69
57 55 57
49 49
45
37
I i I | I |

mit Freund:innen  im Freien spielen ausruhen/ nichts mit Spielkasten, Sport treiben Gesellschaftsspiele  etwas zusammen  Malen, Zeichnen,  mit Actionfiguren sich mit Bastel-,
zZusammen sein tun, chillen Spielsets spielen spielen mit der Familie Basteln, spielen Experimentierkdsten
machen Handarbeiten beschaftigen

[ wsume |60 e | 10-13 e |

Fragestellung: Du machst viele Dinge in deiner Freizeit. Wie haufig machst du folgende Dinge? Antwortmaoglichkeiten: (fast) jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener, nie.
Abgefragt wurden 25 Freizeitaktivitaten. Basis: 3,95 Mio. Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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& ISR MEHR MEDCHEN BLS JUNGEN
BETREIBEN SPORT NUR IN DER SCHULE

® 013 ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG
SPORT

MADCHEN - ANGABEN IN % JUNGEN - ANGRBEN IN %

M Sportin der Freizeit @ Sport nurin der Schule B kein Sport

Fragestellung: Treibst du selbst Sport? Basis: 6,06 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder. 10
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, INTERESSE FUR SPORTARTEN:

® 2003 ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG

SPORT MADCHEN MOGEN SCHWIMMEN, JUNGEN FUBBALL

) ‘ 5 @ A=

/2
([(e
MADCHEN Top 10 - ANGABEN IN % JUNGEN Top 10 - ANGABEN IN %

Schwimmen FuBball

Schwimmen

Kampfsport - 15
1 Basketball - 11
FuBball 12 Handball [} ¢
Leichtathletik - 10 Tennis - 8
Volleyball [0 9 Leichtathletik [JJJJj 6

Tennis - 7 Klettern/ Bouldern . 5
Handball - 7 (American) Football . 5
Klettern/ Bouldern . 5 Turnen . 5

Tanzen

Reiten

S e
K

Turnen

Fragestellung: Mal ganz unabhéangig davon, ob Du selbst Sport treibst. Fiir welche Sportarten interessierst Du Dich? (Abfrage von 15 Sportarten)
Basis: 6,06 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder. 11
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KHPITEL1 DIE ANALOGE FREIZEIT DER KINDER

FAZIT

* Wichtigste Freizeitbeschaftigungen: Mit Freunden und Freundinnen zusammen
sein, im Freien spielen, ausruhen. Bei den Alteren kommt neben den wichtiger
werdenden medialen Tatigkeiten noch der Sport hinzu.

* Fast alle Kinder treiben Sport; einige nur Schulsport. 57% der 6- bis 13-jahrigen
Kinder Gben mindestens mehrmals pro Woche Sport aus — deutlich mehr als in
2022. Madchen treiben weniger Freizeitsport als Jungs.

e Viele weitere analoge Freizeitbeschaftigungen (neben dem Treffen mit
Freund:innen) haben an Relevanz gewonnen; dazu zahlen mit
Puppen/Stofftieren spielen, Gesellschaftsspiele und die Beschéaftigung mit
Bastel- und Experimentierkasten.

12
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“SEETIEN PROSENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitaten?

KAPITEL

N

GAMING \

Welche digitalen Spiele spielen
Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien

in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — woflr, wie
haufig, wie intensiv?

KINDER & KONSUM

Welche Winsche haben Kinder?
Wie stehen sie zu Marken, wie zu

Werbung? Wie viel Geld haben sie
zum Ausgeben und was
investieren Eltern in ihre Kinder?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

13



o & MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

J6% ZUSCHAUEN

mind. mehrmals pro Woche Serien,
Filme oder Videos

ZUHOREN LESEN 14

mind. mehrmals pro Woche Musik, mind. mehrmals pro Woche Blicher,
(Kinder-) Radiosendungen, Horspiele, Zeitschriften, Magazine, Comics, E-
Horbicher oder Podcasts Books oder E-Magazines

bt

867

GAMING

mind. mehrmals pro Woche per
Konsole, Computer, Tablet oder

Smartphone

Fragestellungen: 1. Zuschauen: Wie haufig schaust du in deiner Freizeit Serien, Filme oder Videos - egal, welches Gerat du daflr verwendest - auf folgende Weise? (Abfrage von 6 Items) 2. Zuhéren: Wie hdufig horst Du ... (Abfrage von 5 Items)
in Deiner Freizeit - egal, welches Geréat du dafiir verwendest? 3. Lesen: Wie haufig liest oder schaust Du Dir ... (Abfrage von 3 Items) in Deiner Freizeit an? 4. Gaming: Wie hdufig machst du in deiner Freizeit folgende Dinge: Mit tragbarer
Konsole, Spielekonsole am Fernseher, am Smartphone/Tablet, am PC/Laptop spielen? Basis: 7,69 Mio. Madchen und Jungen 4-13 J. Haufigkeit: mind. mehrmals pro Woche; 4-5 J.: Antworten der Eltern, 6-13 J.: Antworten der Kinder.

14



R ZusCHAUEN 4 B 13-Jommce prozent
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® 2003 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

LINEARES FERNSEHEN

90
\/\ KOSTENLOSE VIDEODIENSTE
80 (z. B. YouTube)
70 APPS, IN DENEN KURZE VIDEOS GETEILT WERDEN

(z. B. TikTok, Snapchat, Instagram)

STREAMING DIENSTE

ES G l BT Vl E I_E H N G E BOTE v (z. B. Netflix, Disney+, Amazon Prime Video)
FURS ZUSCHHUEN v ~ MEDIATHEKEN ODER APPS

VON TV-SENDERN
40 @ TREND

LINEARES FERNSEHEN IST
IN JEDEM ALTER DAS :
WICHTIGSTE. ”

10

DVDs, BLU-RAYs, FESTPLATTE

SERIENERIENER RIS

Alter

Fragestellung: Wie hdufig schaust du in deiner Freizeit Serien, Filme oder Videos - egal, welches Gerat du dafiir verwendest - auf folgende Weise? (Abfrage von 6 Items)
Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 15
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@0 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

MIT ZUNEHMENDEM
ALTER GEWINNEN
YOUTUBE & TIKTOK

DEUTLICH AN RELEVANZ

Prozent

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

Fragestellung: Und wenn Du Dir Serien, Filme oder Videos in Deiner Freizeit anschaust, dann kannst Du das in Mediatheken, Apps oder bei Video- und Streamingdiensten so machen,

YouTube oder YouTube Kids

TikTok

Netflix

Amazon Prime Video

Disney+

\/
SERIENERIENER RIS

Alter

dass Du Dir aussuchen kannst, wann Du was sehen mochtest. Wie haufig nutzt du . . . (Abfrage von 14 Items) in Deiner Freizeit, egal welches Gerat du daftr verwendest?
Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

16



B [4INDER
2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
KAPITEL ZUSCHAUEN

FAZIT

e Hard Fact: Das lineare Fernsehen wird auch weiterhin auf sehr hohem Niveau Uber alle
Altersgruppen hinweg genutzt.

* Nutzung der kostenlosen Videodienste bleibt weitestgehend konstant mit leicht steigender
Tendenz. Allerdings ist die Nutzung bei den 4- bis 5-Jahrigen zum Vorjahr signifikant gesunken.

*  WOW-Fact: Anteil der Nutzung von Mediatheken oder Apps von TV-Sendern steigt signifikant
zum Vorjahr von 34% auf 42% an.

 Mit zunehmendem Alter gewinnen YouTube & TikTok deutlich an Relevanz. YouTube bleibt in
jedem Alter wichtigster Kanal. Weit tUber die Halfte der 12- und 13-Jahrigen nutzt TikTok
mindestens mehrmals wochentlich.

17



ZUHOREN 4‘ BIS 13‘JHHR|GE Prozent

MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT 0
90
MUSIK
80 Hochste Bedeutung in jedem Alter.
70

MUSIK 1ST MIT ABSTAND o
AM BELIEBTESTEN
BEI KLEIN & GROB

50

40 /\
& ]

30

HORBUCHER & HORSPIELE

Besonders bei den jlingsten Kindern beliebt.
20

PODCASTS

10 Fur Kinder bis 13 Jahre nicht relevant.

LAUFENDE KINDERRADIOSENDUNGEN
UND PROGRAMME

Alter

Fragestellung: Wie hdufig horst Du ... (Abfrage von 5 Items) in Deiner Freizeit — egal welches Gerat, du dafiir verwendest?
Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.




ZUHOREN 4- 815 13-JaHRice
MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

KINDER HOREN AUF
KLASSISCHEN WEGEN:
RADIO WIRD IN JEDEM ALTER

AUF HOHEM NIVEAU GENUTZT

Prozent

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

10

11

12

13

Fragestellung: Wenn Du in Deiner Freizeit diese Sachen horst,: Wie haufig horst Du Uber ... (Abfrage von 8 Items)?
Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

SMARTPHONE/TABLET
Die Bedeutung wachst mit zunehmendem
Alter.

RADIO/AUTORADIO
Wird in jedem Alter auf hohem Niveau
genutzt.

PC/LAPTOP
Gewinnt ab 9 Jahren an Bedeutung.

ALEXA/GOOGLE HOME
Relevanz steigt mit zunehmendem Alter auf
mittleres Niveau.

CD-SPIELER/MUSIKANLAGE
Wird von knapp einem Viertel der 13-
Jahrigen genutzt.

MP3-PLAYER
In keinem Alter von hoher Relevanz.

TONIEBOX/V-STORY/TIGERBOX
Vor allem fur die Jingeren von Interesse.

Alter

19
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oPEAKER STABIL AUF DEM TONIEBOX & C0. WEITER
NIVERU DER VORJAHRE AUF DEM VORMARSCH

NUTZUNG VON GERATEN WIE ALEXA, GOOGLE HOME NUTZUNG VON GERATEN WIE TONIEBOX
ANGABEN IN % ANGABEN IN %

(> TREND @ TREND

39
33
8 8 7
2021 2022 2023 2021 2022 2023 2022 2023 2022 2023 2021 2022 2023

ragestellung: Wenn Du in Dei izeit diese Sachen horst: Wie haufig horst Du Gber . . . (Abfrage von 8 Items)? Antwortmaoglichkeiten: (fast) jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, selten e. Basis: 7,69 Mio
dchen und Jungen 413] h H fgkeit:mindestensmehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder 20

16

2021 2022

2023
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2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
KAPITEL 7UHOREN

FAZIT

e Vom Radiogerét bis zum Smartphone: Uberall ist Musik drin.

* Hard Fact: Musik ist absoluter Hero, wenn es ums Zuhoren geht — sogar mit
leicht steigender Tendenz zum Vorjahr.

* Nutzung von Kinderradiosendern/-programmen nimmt tber die Jahre ab.
* Am meisten wird Uber das klassische Radiogerat gehort.
« Uber ein Drittel hért tiber das Smartphone bzw. Tablet.

* Fun Fact: Ebenfalls Gber ein Drittel der Kinder hort Gber CD-Spieler und
Musikanlagen.

21
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90
80

70

CEITSCHRIFTEN SIND IN JEDEM )

HLTER SEHR BELIEBT - GEDRUCKTE BUCHER
SIE SIND EIN HAPTISCHES T N e

40 GEDRUCKTE ZEITSCHRIFTEN
Hochster Leseanteil bei den Achtjahrigen.

VERGNUGEN

30
20
10 ZEITSCHRIFTEN & BUCHER
AUF BILDSCHIRM
0 — W In keinem Alter von Relevanz.
Alter
Fragestellung: Wie haufig liest oder schaust du Dir ... (Abfrage von 3 Items) in deiner Freizeit an?

Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 22
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CEITSCHRIFTEN

WERDEN INTENSIV GENUTZT

(> TREND (> TREND

Ich lese/ blattere die Zeitschriften Ich lese/ blattere in den Zeitschriften
meist vollstandig durch. immer mal wieder.

93%

[ 4-5 JAHRE ] [ 6-9 JAHRE | [10 13 JHHRE 45JHHRE 6-9 JAHRE 10 13 JFIHRE

Fragestellung: Inwiefern treffen die folgenden Aussagen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelmaRig oder ab und zu liest, zu? Abgefragt wurden 10 Items.
Basis: 7,69 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 23



; E‘fe%?gﬁ LESEN 4- 8IS 13-JAHRIGE
GIINITOR

@ 005 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT LEITSCHRIFTEN

oIND WERTVOLL UND VERBINDEN

(> TREND (> TREND

Ich sammle die Zeitschriften, Ich lese/ blattere in den Zeitschriften
bewahre sie auf. zusammen mit anderen.
[ wsomme || 6oumme || 10-13 Jowe | -5 JamRe 9 e || 10-13 Jowee |

Fragestellung: Inwiefern treffen die folgenden Aussagen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelmaRig oder ab und zu liest, zu? Abgefragt wurden 10 Items.
Basis: 7,69 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 24



SHCAE LESEN (- B 13- JoHRice
- GIINITOR
023 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

CEITSCHRIFTEN:
EINE SUPER KOMBI AUS

ENTSPANNUNG, oPAR &
LERNEN

Ich entspanne mich beim Lesen/
Blattern.

Ich erfahre aus Zeitschriften etwas
Neues/Interessantes.

Mich begeistern die Figuren, Helden
und Geschichten in Zeitschriften.

Wenn ich Zeitschriften lese, hore oder
schaue ich nebenbei keine anderen
Sachen.

Ich gebe die Zeitschriften an andere
weiter.

Ich mache bei Ratseln und
Gewinnspielen von Zeitschriften mit.

—-_
— i —
— i ————

Fragestellung: Inwiefern treffen die folgenden Aussagen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelmaRig oder ab und zu liest, zu? Abgefragt wurden 10 Items.
Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

25
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7025 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

KINDER-ZEITSCHRIFTEN
ERREICHEN AUCH DIE ELTERN!

9,1 MILLIONEN™ 9,8 MILLIONEN**

der 4- bis 13-Jahrigen lesen Elternteile werden mindestens auch
mindestens eine der ausgewiesenen von den ausgewiesenen Zeitschriften
Zeitschriften. erreicht.
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2023 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT ELTERN LESEN MIT
UND ZWAR BEI KINDERN JEDES ALTERS

(> TREND

Ein Elternteil liest mit bei ...

90% der 4- bis 5-Jahrigen.

78 % der 6- bis 9-Jahrigen.

65% der Zehn- bis 13-Jahrigen.

Fragestellung: Im Folgenden geht es um Kinder- und Jugend-Zeitschriften, die das befragte Kind/ der befragte Jugendliche ab und zu oder regelmaRig zu Hause liest. Wie viele Ausgaben dieser Zeitschriften werden zumindest gelegentlich von
einem Elternteil mitgelesen? Bitte geben Sie in der folgenden Liste fir alle Zeitschriften an, wie viele Ausgaben der Zeitschrift mitgelesen werden, bzw. ob die Zeitschrift vom befragten Kind/ Jugendlichen nicht gelesen wird.
Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Anzahl Ausgaben: Erziehungsberechtigte lesen mindestens gelegentlich Ausgaben mit; Antworten der Eltern. 27



MADCHEN

VTS LESEN 4 o T3-JinRie
> GINITOR
“SETIE VEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT Buls,
o o o (1endsy Ithykm

QN

" BSIONGIN
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JUNGEN Basis: 7,69 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre.

FUR JEDE(N) ETWAS DABE!I

VIELFALTIGES ZEITSCHRIFTENANGEBOT FUR JUNGEN & MADCHEN JEDES ALTERS




KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

GESAMT 6-13 JAHRE

26 TITEL

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOIlino

Wendy

Micky Maus - Magazin
Popcorn

Madchen

Disney Die Eiskonigin
Donald Duck Sonderheft
Barbie

Disney Prinzessin

Dein Spiegel

YUMMI

GEOIino Extra

Power Rangers
GEOIlino mini

Galileo Genial

LEGO Explorer

Disney Cars

Pokémon

Bob der Baumeister
Paw Patrol
Feuerwehrmann Sam
MEIN ERSTES GEOLINO
Disney Winnie Puuh

Peppa Pig

Basis: 6,06 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

GESAMT 4-5 JAHRE

1 TITEL

Feuerwehrmann Sam
Bob der Baumeister
Disney Winnie Puuh

Paw Patrol

Disney Prinzessin

Peppa Pig

MEIN ERSTES GEOLINO
Barbie

Disney Cars

GEOQOIino mini

Pokémon

Wendy

Disney Die Eiskonigin
Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
Disney Lustiges Taschenbuch
Power Rangers

LEGO Explorer

YUMMI

Just Kick-it!

Galileo Genial

Basis: 1,63 Mio. Mddchen und Jungen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.

151

134

134

124

113

110

110

105
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2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
KAPITEL LESEN

FAZIT

* Kinder sind Paper-Lover: Lesen von Papier ist unangefochtener Hero.

* Die Zeitschriften-Nutzung steigt Gber alle Altersgruppen hinweg zum Vorjahr: GrolSte
Steigerungen bei den 4- bis 5-Jahrigen und den 6- bis 9-Jahrigen.

* Dieser Aufwarts-Trend zeigt sich auch bei den Netto-Reichweiten der ausgewiesenen
Kinderzeitschriften: Leichte Zuwachse in allen Altersgruppen und gleichermalien bei
Madchen + Jungen. Insgesamt erreichen die 26 ausgewiesenen Kinderzeitschriften
5,1 Mio. Kinder zwischen 4-13 Jahre. 5,8 Mio. Eltern sind Mitleser der ausgewiesenen
Kinderzeitschriften.

e Zeitschriften werden intensiv genutzt und dienen der Entspannung.

e Blchernutzung ist Uber alle Altersgruppen hinweg auf hohem Niveau stabil.

31



J o WHATSAPP & YOUTUBE HABEN DIE NASE VORN,
%2023 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT - ANGABEN IN % .
TIKTOK 1ST AUF RASANTEM AUFWARTSKURS

w

o
(o]
=

WhatsApp

o e —
TikTok = T
2021: 42% s2 (A TREND
Instagram 3
& 30
Snapchat i
napcha 25
4
Feccbook  — 1

Facebook-Messenger

Facetime

=
[E=N

Telegram

o
= N N
~
=
N

BeReal

|
=

[ 6-9 JAHRE ][ 10-13 JAHRE J

Fragestellung: Du hast gesagt, Du besitzt ein Smartphone oder Tablet oder kannst es mitbenutzen. Welche der folgenden Apps benutzt
Du? (Abfrage von 13 Items) Basis: 6,06 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder. 32
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PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitaten?

KAPITEL

Welche digitalen Spiele spielen
Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und
was ist wichtig beim Zocken?

_/

~

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — woflr, wie

haufig, wie intensiv? J

GAMING \

KINDER & KONSUM

Welche Winsche haben Kinder?
Wie stehen sie zu Marken, wie zu

Werbung? Wie viel Geld haben sie
zum Ausgeben und was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_/
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2023 MEDIENAKZEPTANZ

ELTERN VERTRAUEN
CEITSCHRIFTEN

Zeitschriften

TV, Mediatheken, Streamingdienste

YouTube
Hormedien wie Radio und Podcasts

Soziale Netzwerke

0 Kind kann Inhalte
wiederholt nutzen

90
8Q
0 Kind hat Spafs und
0 Freude daran
Kind wird auf interessante 557 60
Produkte aufmerksam gemacht 0

Vo e

Motivation, aktiv
etwas zu machen

Kind kann etwas lernen

Kind wird auf wichtige
Themen aufmerksam 0
gemacht

Kind kann in seinem
0
Tempo Inhalte

aufnehmen

Vertrauenswiirdige Inhalte 65%
werden vermittelt ) o
1Y Fantasie und Kreativitat
 \werden angeregt

Komplexe Sachverhalte 69% Kind kann sich gut an
werden einfach erklart . @ dic Inhalte erinnern

Fragestellung: Es gibt neben Kinder- und Jugendzeitschriften auch andere Mediengattungen. Jetzt geht es um Ihre Meinung zu diesen Medien. Bitte geben Sie zu jeder der folgenden
Aussagen an, auf welche Medien sie lhrer Meinung nach zutrifft. Abgefragt wurden 11 Kriterien. Basis: 7,69 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.
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e IEEETEEE KINDER HABEN [ R e g NACH
= 2023 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT:

FREIRAUME DES KINDES - ANGABEN IN % EINDEUTIGEN VORGABEN DER ELTERN

DAS KIND DARF:

Selbst bestimmen, welche Blicher,
Zeitschriften es liest 67

Selbst bestimmen, welche
Fernsehsendungen es sieht

Allein ohne Aufsicht im Internet surfen, a4
Apps nutzen

Selbst bestimmen, welche Apps auf dem
Smartphone/ Tablet es nutzt

Fragestellung: Was darf das befragte Kind/ der befragte Jugendliche in der Regel alles?
Abgefragt wurden 11 Items. Basis: 6,06 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Eltern.
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s HEDIENKOMPETEN? MEDIENNUTZUNG FUHRT U

OPANNUNGEN UND UNSICHERHEITEN IN DER FAMILIE

ELTERN SAGEN: DAS TRIFFT Zu.
ANGABEN IN %

Es ist wichtig, dass mein Kind selbststandig
Medienkompetenz erlernt.

s (A) TREND"

Ich mache mir oft Sorgen, dass mein Kind fiir sein Alter
ungeeignete Medieninhalte sieht/hort/spielt.

Die Vorstellungen tber die Mediennutzung sind bei
meinem Kind und uns Eltern haufig unterschiedlich.
Das fiihrt zu Diskussionen innerhalb der Familie.

Fragestellung: Wenn Sie an diese Medien denken, wie schatzen Sie die Medienkompetenz des befragten Kindes/ des befragten Jugendlichen hinsichtlich folgender Merkmale ein? Bitte geben Sie zu jeder der *Werte sind aufgrund geanderter Abfrage nur bedingt
folgenden Aussagen an, wie sehr sie zutreffen. Antwortmaoglichkeiten: trifft zu, trifft teilweise zu, trifft nicht zu. Abgefragt wurden 9 Items. Basis: 6,06 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Eltern. vergleichbar mit dem Vorjahr. 36
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S REINE KINDERANGEBOTE GEBEN KINDERN
UND ELTERN EIN GUTES GEFUHL

ELTERN SAGEN: DAS TRIFFT Zu.
ANGABEN IN %

Mein Kind fiihlt sich gut aufgehoben bei
Medienangeboten, die speziell fiir Kinder gemacht sind.

Auf der Suche nach Wohlfiihl-Momenten greift mein
Kind gern auf vertraute Kinder-Medienangebote
zurick.

Gedruckte Medien (z.B. Kinderzeitschriften und/oder
Kinderbuicher) sind wichtig fir die kindliche Mediennutzung.

Fragestellung: Wenn Sie an diese Medien denken, wie schatzen Sie die Medienkompetenz des befragten Kindes/ des befragten Jugendlichen hinsichtlich folgender Merkmale ein? Bitte geben Sie zu jeder der [ 6—9 JHHRE ][ 10-13 JHHRE ]
folgenden Aussagen an, wie sehr sie zutreffen. Antwortmaglichkeiten: trifft zu, trifft teilweise zu, trifft nicht zu. Abgefragt wurden 9 Items. Basis: 6,06 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Eltern.
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2023

3 MEDIENAKZEPTANZ &
KGPTeL o “MEDIENKOMPETENZ

FAZIT

 Mediengattungen wie Print und TV geniel8en — wie auch im vorangegangenen Jahr — einen
Vertrauensbonus bei den Eltern: Zu den Top-Argumenten gehoren die padagogische
Sinnhaftigkeit aber auch der Spalifaktor fur das Kind.

* Social Media auf dem Prifstand: Plattformen wie YouTube und soziale Netzwerke werden
zunehmend kritisch bedugt. Wahrend in der Zeit der Corona-Pandemie 2021 noch 39% der
Eltern der Meinung waren, ihre 6- bis 13-jahrigen Kinder konnten tiber YouTube etwas
lernen, sind es 2023 nur noch 35%. Soziale Netzwerke schneiden in dieser Hinsicht noch
schlechter ab, sie rutschen von 24% in 2021 auf aktuell 14%.

« WOW-Fact: Medienkompetenz — vom ,,nice to have” zum ,, must have“: 45% der Eltern 6- bis
13-jahriger Kinder halten es fur wichtig, dass ihr Kind selbststandig Medienkompetenz
erlernt, im Vorjahr waren 32% dieser Meinung.*

*Werte sind aufgrund gednderter Abfrage nur bedingt
vergleichbar mit dem Vorjahr. 38
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PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitaten?

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und
was ist wichtig beim Zocken?

3

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — woflr, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER & KONSUM

Welche Wiinsche haben Kinder?
Wie stehen sie zu Marken, wie zu
Werbung? Wie viel Geld haben sie
zum Ausgeben und was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_/




Y GANING 6 s 13- prozent
5 GIINITOR 100
® 2013 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

DIGITALE SPIELE ) ST
GEWINNEN MIT DEM )
ALTERWERDEN MEHR UND = [
MEHR HN RELEVHNZ 20 4% DER 6- BIS 13-JAHRIGEN SPIELEN
MINDESTENS MEHRMALS PRO WOCHE AN
10 EINEM DIESER GERATE.
s J e JUs J o) L J e J (e )

Alter

Fragestellung: Ich nenne Dir nun ein paar Dinge, die man in seiner Freizeit machen kann. Sage mir bitte zu jedem, ob Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro
Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie machst. Abgefragt wurden 26 Freizeitaktivitaten. Basis: 6,06 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals
pro Woche; Antworten der Kinder. 40




GAMING 6- BIs 13-JAHRIGE

HEDIENNUTZUNG N DER FREIZEI (OCKEN AM LIEBSTEN IN VERTRAUTER

GESELLSCHAFT = GEMEINSAM MIT
FREUND:INNEN ODER ELTERN

82
66
49 O1
35
31 30
25
21
10
L] I — L] -

Videospiele Videospiele Online mit anderen Mit Freund:innen oder Uber den Chatim  Let’s Plays anschauen,  Zeitschriften oder
zusammen mit zusammen mit Eltern  oder gegen andere anderen Spieler:innen  Spiel mit anderen  also Videos in denen  Blicher ber Spiele
Freund:innen spielen spielen Spieler:innen spielen libers Headset Spieler:innen andere zeigen, wie sie  bzw. zum Thema
sprechen schreiben spielen Spiele lesen

[ 6-9 JRHRE ][ 10-13 JAHRE ]

Fragestellung: Wenn du an Videospiele und ans Zocken denkst: Welche der folgenden Aussagen treffen auf dich zu? Abgefragt wurden 10 Items.
Basis: 6,06 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: , trifft zu“.

20

4
[
Im Livestream

zuschauen, wie
andere spielen

Wiy,

6- BIS 13-JAHRIGE - ANGABEN IN %

14
10
-0 - m
|| —
Im Spiel fiir Geld  E-Sport-Turniere oder
zusatzliche Sachen  Ligaspiele verfolgen

kaufen oder
freischalten

41
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SN HEDIENNUTZUNG I DER FREIZEIT DER GAMING-FAVORIT BEI MADCHEN AB 10 JAHREN

HEIBT SUPER MARI0. AUF DEM ERSTEN PLATZ BEI

DEN JUNGEREN MADCHEN STEHEN BARBIE SPIELE.

)
| & Y

[0 A =

MADCHEN Top 10 - ANGABEN IN %

42
34
32 31 30
27
20 21 20
15 14 14
11 11
7 6 8 7
I H 1R ] ]
N —
Super Mario Spiele Animal Crossing The Sims Minecraft TOGGO/Toggolino LEGO Spiele Pokémon Spiele Roblox Barbie Spiele KiKA Spiele

Spiele

oo e | 10-13 dnwe |

Fragestellung: Du spielst in deiner Freizeit gerne Spiele auf der Konsole, am Computer, Tablet oder Smartphone. Welche Spiele spielst du? (Abgefragt wurden 19 Items)
Basis: 2,95 Mio. Madchen 6-13 Jahre; Antworten der Kinder.
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SIETE HEDENNUTZON I DER FREZET JUNGEN AB 10 JAHREN HABEN DREI KLARE
GAMING-FAVORITEN: FIFA, SUPER MARIOTUND
MINECRAFT

= 2
N
A=

Y.
(s

JUNGEN Top 10 - ANGRBEN IN %

62
47 49 48
33 33
27 27 27
24 26
19
18 18 14 15
11
: : l . 7

FIFA Super Mario Spiele Minecraft Fortnite LEGO Spiele Roblox Animal Crossing Pokémon Spiele TOGGO/Toggolino KiKA Spiele
Spiele

oo e | 10-13 dnwe |

Fragestellung: Du spielst in deiner Freizeit gerne Spiele auf der Konsole, am Computer, Tablet oder Smartphone. Welche Spiele spielst du? (Abgefragt wurden 19 Items)
Basis: 3,11 Mio. Jungen 6-13 Jahre; Antworten der Kinder. 43
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KRpITEL lf GAMING

FAZIT

* Spielen verbindet Kinder —und Kinder mit ihren Eltern. Dreiviertel der 6- bis 13-
jahrigen Kinder zocken zusammen mit Freund:innen, die Halfte der Kinder spielt
zusammen mit ihren Eltern — Tendenz stark steigend von 43 % im vergangenen Jahr
auf 50 % in 2023.

« Digitale Spiele gewinnen mit dem Alterwerden mehr und mehr an Relevanz.

e Super Mario Spiele werden von den Madchen und Jungen am ehesten favorisiert,
danach variieren sich die Vorlieben der Games.
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PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitaten?

KAPITEL

Welche digitalen Spiele spielen
Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und
was ist wichtig beim Zocken?

_/

3

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — woflr, wie

haufig, wie intensiv? J

GAMING \

KINDER & KONSUM

Welche Wiinsche haben Kinder?
Wie stehen sie zu Marken, wie zu

Werbung? Wie viel Geld haben sie
zum Ausgeben und was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_/




* [%?EE& - BiS 13-JAHRIGE MADCHEN

@ -. EIN SMARTPHONE STEHT AUF DER WUNSCHLISTE
GANZ VORN - VOR ALLEM BEI 6- BIS 9-JAHRIGEN

3" 2023  KINDER & KONSUM: WUNSCHE

MADCHEN. TREND STEIGEND

MADCHEN Top 10 - ANGABEN IN %
38 38

48
(® TREND
37
35
33
23 23
18
I I 11 I ] I

Smartphone Gesellschafts-/ Spiele/ Games fiir tragbare Tierspielzeug/Plischtie Tablet Puppen, Anziehpuppen, Puzzle Spielkasten/ Spielsets tragbare Konsole Geréate wie Alex
Kartenspiele Kon I/Sp Ik sole am Barbiepuppen Google Home
eeeeeee

[ wsume |60 e | 10-13 e |

Fragestellung: Winschst du dir einen eigenen / ein eigenes ..., auch wenn du das schon hast? Abgefragt wurden 19 Items.
Basis: 3,74 Mio. Madchen 4-13 Jahre; Antworten der Kinder: ,,Ich wiinsche mir ...“ 46
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@ M G- 818 13-JAHRIGE JUNGEN

@ .. JUNGEN HABEN VIELE WUNSCHE - BESONDERS DIE
0- BIS 3-JAHRIGEN. TREND IN DIESER ALTERSKLASSE:

7023 KINDER & KONSUM: WUNSCHE

IN ALLEN KATEGORIEN STEIGEND

(= 2V
> & Sy
- “—l(ﬂ'

JUNGEN Top 10 - ANGRBEN IN %

@TREND
41 a0
37
35 35 34
31
26
23
Spiele fir tragbare Smartphone Elektrische Autos, Spielkasten/ Spielsets tragbare Konsole Experimentierkasten Tablet Gesellschafts-/ Spielekonsole Actionfiguren
Konsole/ Spielekonsole Rennbahn, Fahrzeuge, Kartenspiele
am Fernseher Eisenbahn
(® TREND
[ wsume |60 e | 10-13 e |
Fragestellung: Winschst du dir einen eigenen / ein e igene uch wenn du d schon hast? Abgefragt wurden 19 ltems

Basis: 3,95 Mio. Jungen 413Jh Atwt der Kinder Ihw sche mir a7
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2023 KINDER & KONSUM: MARKENBEDEUTUNG
ANGABEN IN %

Spielzeug
Sportschuhe, Sneaker
(tragbare) Spielkonsolen
Taschen, Ranzen, Rucksacke
Essen und Trinken

Handy / Smartphone
Kleidung, Anziehsachen
Schulsachen, Stifte, Flller

Korperpflege / Kosmetik

Fragestellung Kinder: Wenn du dir etwas kaufst oder deine Eltern etwas fir Dich kaufen, ist es fuir Dich wichtig, eine
bestimmte Marke zu bekommen? Oder ist Dir die Marke egal? Wie ist das bei ... Abgefragt wurden 9 Produktkategorien.
Basis: 7,69 Mio. Madchen und Jungen 4-13J.; 4-5 J.: Antworten der Eltern, 6-13 J.: Antworten der Kinder.

KINDERN SIND MARKEN WICHTIG -
VIELE MARKENWUNSCHE WERDEN ERFULLT
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Marken sind Kindern wichtig bei

Markenwunsch wird von den
Eltern meistens erfllt bei

Fragestellung Eltern: Ich nenne Ihnen verschiedene Produkte, die Sie fir das befragte Kind/ den befragten Jugendlichen kaufen kénnen.

Wenn sich das befragte Kind/ der befragte Jugendliche eine bestimmte Marke von den nachfolgenden Produkten wiinscht, bekommt es/

er diese dann meistens? Bitte nennen Sie mir alle die Produkte, bei denen der Markenwunsch meistens erfillt wird oder erfillt wurde.

Abgefragt wurden 9 Produktkategorien. Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Antworten der Eltern. 48
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ANGABEN IN %

Kinder- und Jugendzeitschriften

Fernsehen, Mediatheken und
Streaming-Dienste

YouTube
Hormedien wie Radio und Podcasts

Soziale Netzwerke

Fragestellung: Denke bitte mal an Werbung fur Dinge, die Dich interessieren. Wie gefallt Dir solche Werbung, wenn Du sie in/im/auf ... siehst/
horst/ liest? Abgefragt wurden 5 Medien. Basis: 6,06 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: ,gefallt mir sehr gut / gut”. 49
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\ KIN(DS—EEB;B?(?:RS'GUEM: EINSTELLUNG ZU WERBUNG WERBUNG IN ZEITSCHRIFTEN 8 TV WIRKT
L[] 3

Durch die Werbung in ... 73 (y
erfahre ich, was es alles Neues gibt. 0

‘,mié &S

Ich kann meinen Eltern mit Hilfe der Werbung in ... 690/

leicht erklaren, warum ich die Sache haben will. 0

Uber Sachen aus der Werbung in ... 6 8 (y

rede ich mit meinen Freund:innen. 0

Werbung in ... 650/

schaue ich mir gerne an. 0

Ich habe mir schon haufiger in Geschaften Sachen angeschaut, 62 (y
die ich vorher in der Werbung in ... gesehen habe. 0

Fragestellung: Was haltst Du von Werbung in Zeitschriften/im Fernsehen fiir Dinge, die Dich interessieren? Ich lese Dir jetzt ein paar Meinungen vor. Und Du antwortest mir bitte mit JA oder NEIN, je nach dem, ob das auf Dich zutrifft, wenn
auch nur wenig, oder ob das nicht zutrifft. Abgefragt wurden 6 Items. Basis: 6,06 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre. Zustimmung: ja, trifft zu. Antworten der Kinder.
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@ - 85 13- JoHRice KINDER HPABEN EINFLUSS

® 203 KINDER & KONSUM: EINFLUSS

AUF KAUFENTSCHEIDUNGEN AUF DIE KAUFENTSCHEIDUNGEN IHRER ELTERN.

DENN SIE WERDEN VOR DEM KAUF GEFRAGT

Ml
ANGABEN IN %

I

80 79 83 26
75 75
71 74
64
61 60
59 56 58
45
33 31 38 35
28 30
21
10
5
] =
Spielzeug Kleidung, Anziehsachen Schulsachen, Stifte, Sportschuhe, Sneaker Taschen, Ranzen, Korperpflege, Kosmetik Spielekonsolen, tragbare  Handy/ Smartphone

Fuller Rucksacke Konsolen

[ wsume |60 e | 10-13 e |

llung: Die folgenden Dinge kénnen Sie fur das befragte Kind/ den befragten Jugendlichen kaufen. Wen fragen Sie hauptsachlich bzw. wo informieren Sie sich, wenn Sie fur das befragte Kind/ den befragten Jugendlichen diese Dinge

Frageste
einkaufen wollen? Abgefragt wurden 8 Produktkategorien und 5 Informationsquellen. Basis: 7,69 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.
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@: s o s KINDER VERFUGEN PRO JAHR UBER INSGESAMT
S 24 MILLIARDEN EURD ZUM AUSGEBEN™.

EURO PRO JAHR IM DURCHSCHNITT:

432
312 312 312
204
96
_

S B BT

*84% der Kinder durfen ihr Geld in vollem Umfang selbstandig ausgeben:
4 bis 5 Jahre: 47%; 6 bis 9 Jahre: 83%; 10 bis 13 Jahre: 92%.

Fragestellung: 1. Wie viel Geld bekommst du im Monat? Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 2. Was darf denn Ihr Kind in der Regel alles? Darf Ihr Kind in der Regel sein Taschengeld in
vollem Umfang selbstandig ausgeben? Basis: 6,18 Mio. Madchen und Jungen 4-13 Jahre/Kind hat Geld zur Verflgung. Antworten der Eltern. 52
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Top 10 - ANGABEN IN %

11

8

SuRigkeiten, Eis, Getrénke Zeitschriften Salzige Essen unterwegs Sammelfiguren und Spielzeug, Spiele Smartphone-Kosten Buicher
Kekse Knabbersac hen Sammelkarten (auch Kosten fur
Apps)

Fragestellung: Wofur gibst du dein Geld normalerweise aus? Basis: 6,18 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre/Kind hat Geld zur Verfligung. 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. 53
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® 03 KINDER & KONSUM:

AUSGABEN DER ELTERN
ANGABEN IN EURD

ELTERN INVESTIEREN IN IHRE
KINDER:

10,8 MILLIARDEN EURO
IN DEN LETZTEN ZWOLF
MONATEN

Zeitschriften

Bekleidung

Handy, Smartphone
Spielzeug

Spielekonsolen,
tragbare Konsolen

Bucher

Korperpflege/ Kosmetik

Taschen, Ranzen, Rucksacke

Schulsachen
(nur 6- bis 13-Jahrige)

Sportschuhe, Sneaker

@-AUSGABEN PRO KIND IN
DEN LETZTEN ZWOLF MONATEN

Wie viel Euro haben Sie in den letzten 12 Monaten schatzungsweise fur ... fir das befragte Kind/den befragten Jugendlichen ausgegeben? Abgefragt wurden 11 Produktkategorien.
Basis: 7,69 Mio. Mddchen und Jungen 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.

54



B [QNDER
® [EDIEN
65 GIINITOR

2023

KHPITELS KINDER & KONSUM

FAZIT

Wunschlos glicklich? Von wegen! Kinder haben viele Wiinsche. Allen voran die 6- bis 9-
Jahrigen — egal, um welches Spielzeug oder digitales Gerat es sich handelt: Trend steigend.

* Kinder —Jungen wie Madchen — erhalten im Schnitt 26 € Taschengeld pro Monat. Wer Geld hat,
darf auch dartber bestimmen: 84% der 4- bis 13-jahrigen Kinder mit Taschengeld diirfen es in
vollem Umfang selbstandig ausgeben. Und das machen sie auch! Am liebsten fir Sil3es, Salziges,
Getranke und fir Zeitschriften.

* Marken sind vielen Kindern Giber die unterschiedlichen Produktkategorien wichtig und ihre
Markenwiinsche werden von den Eltern oft auch erfillt.

* 6- bis 13-jahrige Kinder moégen Werbung fiir Dinge, die sie interessieren: weit Gber die Halfte von
ihnen vor allem in Zeitschriften und im Fernsehen.

* Kinder haben Einfluss auf die Kaufentscheidungen ihrer Eltern. Denn sie sind oft wichtige
Informationsquelle bei Einkdaufen fur das Kind.

e Eltern investieren in ihre Kinder: Insgesamt 10,8 Milliarden Euro in den letzten zwolf Monaten. 55
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TIER PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitaten?

KHPlTEL

N

GAMING \

Welche digitalen Spiele spielen
Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

K

3

A

PITEL

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien

in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — woflr, wie

haufig, wie intensiv?

_

KINDER & KONSUM

Welche Wiinsche haben Kinder?
Wie stehen sie zu Marken, wie zu
Werbung? Wie viel Geld haben sie
zum Ausgeben und was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

g,—
/

l”'

BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?
Welchen Beitrag leisten sie?
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% s | BEWUSSTSEN & ENSAGEHENT NACHHALTIGKEITS- UND UMWELTTHEMEN
BESCHAFTIGEN KINDER

6- BIS 13-JAHRIGE SAGEN: DAS TRIFFT Zu.
ANGABEN IN %

Wir reden in der Familie
Uiber Umweltschutz.

Ich mache mir Sorgen wegen
des Klimawandels.

Fragestellung: Jetzt geht es um das Thema Nachhaltigkeit bzw. Umwelt- und Tierschutz. Treffen die folgenden Aussagen auf Dich zu, auch wenn das nur manchmal zutrifft? Trifft die Aussage zu oder trifft sie nicht
zu oder bist Du Dir nicht ganz sicher? Abgefragt wurden 12 Items. Basis: 6,06 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: , trifft zu“. 57



6- BIS 13-JAHRIGE

2023 BEWUSSTSEIN & ENGAGEMENT HU.THGUCHE HKTIVITHTEN PRO UMWELT

SETZEN DIE KIDS MEHRHEITLICH UM

1L
6- BIS 13-JAHRIGE SAGEN: DAS TRIFFT Zu.
ANGABEN IN %

Ich trenne den Mill  Ich werfe Glasflaschen ~Wenn ich aus dem Beim Zahneputzen Ich finde Produkte mit Ich versuche, Plastik An kalten Tagen ziehe  Mir ist es wichtig, Ich versuche, weniger  Ich erndahre mich
richtig. in den Recycling-  Zimmer gehe, schalte drehe ich den umweltfreundlicher zu vermeiden. ich mich warm an, um dass wir zu Hause Bio-  Fleisch zu essen. vegetarisch oder
container. ich das Licht aus. Wasserhahn zu. Verpackung besser. Heizkosten zu sparen. Produkte verwenden. vegan.

Fragestellung: Jetzt geht es um das Thema Nachhaltigkeit bzw. Umwelt- und Tierschutz. Treffen die folgenden Aussagen auf Dich zu, auch wenn das nur manchmal zutrifft? Trifft die Aussage zu oder trifft sie nicht
zu oder bist Du Dir nicht ganz sicher? Abgefragt wurden 12 Items. Basis: 6,06 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre. Antworten der Kinder: ,trifft zu“. 58
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2023

KHPITELB BEWUSSTSEIN & ENGAGEMENT

FAZIT

Nachhaltigkeits- und Umweltthemen beschéftigen Kinder: Uber die Hilfte der 6- bis
13-Jahrigen sorgen sich wegen des Klimawandels.

* Hard Fact: Alltagliche, einfach und schnell umzusetzende Aktivitaten, wie
Mulltrennung, Glasflaschen recyceln, Licht ausschalten und Wasser beim
Zahneputzen abstellen setzen die Kinder mehrheitlich um.

 Madchen sind beim Thema Umweltschutz etwas sensibler als die Jungen und
engagieren sich insgesamt etwas mehr.

* Ein Viertel der 6- bis 13-Jahrigen versuchen weniger Fleisch zu essen, vegetarisch
oder gar vegan zu leben (26%). Bei den Madchen (31%) ist dies deutlich starker
ausgepragt als bei den Jungen (21%).
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2023

FAZIT MIT UNS MEHR ALS 50% DER KIDS ERREICHEN.

Die 14 ausgewiesenen Kinderzeitschriften aus dem Hause Egmont Ehapa Media
werden insgesamt regelmalig von mehr als drei Millionen deutschsprachigen
Kindern (Leser pro Ausgabe: 3,09 Mio. Kinder) im Alter von sechs bis 13 Jahren
gelesen.

Egmont Ehapa Media ist mit acht Titeln in den Top 10 der im Kinder Medien Monitor
2023 ausgewiesenen Titel vertreten.

Die reichweitenstarksten Kindermagazine in der Altersgruppe der sechs- bis 13-
Jahrigen aus dem Hause Egmont Ehapa Media sind Walt Disney Lustiges Taschenbuch
(519.000 LpA), Wendy (455.000 LpA) sowie das Micky Maus Magazin (446.000 LpA).

Mit 527.000 LpA ist Wendy das Nr. 1 Magazin fiir Madchen.

Die 14 ausgewiesenen Egmont Ehapa Media Kinderzeitschriften werden von nahezu
70% der Eltern (68,0%) mitgelesen.
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2023

DIGITALE & SOZIALE MEDIEN:
ZUSCHAUEN

Kinder schauen in ihrer Freizeit Serien, Filme
oder Videos min. mehrmals pro Woche ...

59 60 63

III 46 45 45 0
TN []

(X TREND G TREND NEu 2023
M E o (]

mit kostenlosen
Videodiensten

mit Streaming-
Diensten

mit Apps, in denen

kurze Videos geteilt
werden

I 2021 [ 2022 2023

6- BIS 13-JAHRIGE - ANGABEN IN %

Digitale und soziale Medien sind
unaufhaltsam. Eine besondere Faszination
Ubt Bewegtbild aus. Kostenlose Video-
dienste wie YouTube stehen bei 63% der
sechs- bis 13-jahrigen Kinder mindestens
mehrmals pro Woche auf dem Programm.

WOW-Fact: Ein rasantes Wachstum erlebt
TikTok: 42% nutzen die Plattform heute,
2021 waren es noch 26%.*

*Nutzung ja; ohne Angabe der Haufigkeit

KLASSISCHE MEDIEN:
ZUSCHAUEN & ZUHOREN

g0 83 85

65
T I III
() TREND () TREND

Radio/Autoradio

45 42

37
iim
@TREND
[ Bl |

CD-/Musikanlage lineares Fernsehen

W 2021 [72022 2023

4- BIS 13-JAHRIGE - ANGABEN IN %

Klassische Medien werden weiterhin auf
sehr hohem Niveau genutzt: 85% schauen
mindestens mehrmals pro Woche Serien,
Filme oder Videos, wenn sie gerade im
Fernsehen laufen. 65% hoéren mindestens
mehrmals pro Woche Musik aus dem
Radio.

FUN-Fact: 37% der Kinder nutzen zum
Musikhéren mindestens mehrmals die
Woche ganz klassisch CD-Spieler oder
Musikanlage.

KLASSISCHE MEDIEN:
LESEN

(> TREND

Lesen auf Papier Y

I 6 Lesen auf Bildschirm

Basis: Kinder, die mindestens mehrmals pro Woche lesen.

4- B1S 13- JAHRIGE - ANGABEN IN %

Lesen bleibt ein haptisches Vergniigen:
Beim Lesen schworen Kinder auf Papier,
elektronische Lesemedien spielen dabei so
gut wie keine Rolle.

WOW-Fact: 74% der Vier- bis 13-Jahrigen
lesen in ihrer Freizeit mindestens mehr-

mals pro Woche Blicher oder Zeitschriften.

JE] MEDIENNUTZUNG - AUSGEWAHLTE KEYFACTS IM UBERBLICK

ZEITSCHRIFTEN:
REICHWEITEN

9,8 Mio.

ELTERNTEILE

3,1 Mio. 3

KINDER

4- BIS 13-JAHRIGE & ELTERN

Zeitschriften haben Bedeutung fir Kinder
und Eltern. Dafir spricht die im Vergleich
zum Vorjahr leicht gestiegene Netto-Reich-
weite der 26 ausgewiesenen Kinderzeit-
schriften: 5,1 Millionen vier- bis 13-jahrige
Madchen und Jungen lesen mindestens
eine davon.

WOWS-Fact: Insgesamt erreichen die
ausgewiesenen Kinderzeitschriften 5,8
Mio. Elternteile™ der Vier- bis 13-J3hrigen.

“Elternteil liest mindestens eine der vom Kind gelesenen
Ausgaben mit. Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis.
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DIGITALE & SOZIALE MEDIEN

Eltern sagen:
Mein Kind kann etwas lernen.

) TREND

36 34 32
20 4 12 .
Soziale Netzwerke YouTube

2021 [72022 2023

ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN - ANGABEN IN %

Plattformen wie YouTube und soziale
Netzwerke werden zunehmend kritisch
bedugt: Wahrend in der Zeit der Corona-
Pandemie 2021 noch 36% der Eltern der
Meinung waren, ihre Kinder kénnten tber
YouTube etwas lernen, sind es 2023 nur
noch 32%.

Soziale Netzwerke schneiden in dieser
Hinsicht noch schlechter ab, sie rutschen
von 20% in 2021 auf aktuell 12%.

ZEITSCHRIFTEN & TV

Mein Kind hat Spal
und Freude daran.

Mein Kind kann
etwas lernen. -®TREND

[l Zeitschriften [l TV, Mediatheken, Streamingdienste
ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN - ANGABEN IN %
Zeitschriften sowie TV, Mediatheken oder

Streamingdienste geniellen einen
Vertrauensbonus bei den Eltern.

Zu den Top-Argumenten zahlen:

Die padagogische Sinnhaftigkeit und der
Spaf¥faktor fir das Kind.

] MEDIENAKZEPTANC - AUSGEWAHLTE KEYFACTS IM UBERBLICK

FREIRAUME MEDIENKONSUM

Eltern sagen: Mein Kind darf ...

selbst bestimmen, welche & TREND
Biicher/ Zeitschriften es liest
selbst bestimmen, welche O TR
Fernsehsendungen es sieht
allein ohne Aufsicht im o TREND
Internet surfen/ Apps nutzen
selbst bestimmen,

welche Apps es nutzt QO TReND

ELTERN DER 6- BIS 13-JAHRIGEN - ANGABEN IN %6

Eltern raumen ihren Kindern bei klassischen
Medien mehr Freirdume ein als im Umgang
mit digitalen Medien:

46% der Sechs- bis 13-Jahrigen dirfen selbst
bestimmen, welche Fernsehsendungen sie
sehen. Freie Wahl bei Zeitschriften oder
Blchern haben 67%.

44% der Kinder durfen allein ohne Aufsicht
im Internet surfen und Apps nutzen.
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J2 MEDIENKOMPETENZ - AUSGEWAHLTE KEYFACTS IM UBERBLICK

2023

DER SPANNUNGSFAKTOR DER WOHLFUHLFAKTOR

Eltern sagen: Das trifft zu.

Es ist wichtig, dass mein Kind selbststandig *
Medienkompetenz erlernt. _ 45 @ TREND
Ich mache mir oft Sorgen, dass mein Kind fiir sein Alter a1
ungeeignete Medieninhalte sieht/hért/spielt.

Eltern sagen: Das trifft zu.

Mein Kind fiihlt sich gut aufgehoben bei
Medienangeboten, die speziell fir Kinder gemacht sind.

Auf der Suche nach Wohlfiihl-Momenten greift mein 69
Kind gern auf vertraute Kinder-Medienangebote zuriick.

Die Vorstellungen tber die Mediennutzung sind bei
meinem Kind und uns Eltern haufig unterschiedlich.
Das flihrt zu Diskussionen innerhalb der Familie.

Gedruckte Medien (z.B. Kinderzeitschriften
und/oder Kinderbiicher) sind wichtig fur die
kindliche Mediennutzung.

ELTERN DER 6- BIS 13-JAHRIGEN - ANGABEN IN %6

ELTERN DER 6- BIS 13-JAHRIGEN - ANGABEN IN %

Mediennutzung fihrt zu Spannungen und Unsicherheiten innerhalb der Reine Kinderangebote geben Kindern und Eltern ein gutes Gefiihl.

Familie. Es gibt viele Diskussionen Uber den richtigen Umgang mit

Medien — als Ausweg wiinschen sich Eltern die selbststandige Aneignung Me-Time fiir die Kinder: 75% der Eltern sind Uberzeugt, dass sich ihre Kinder
von Medienkompetenz. bei Medienangeboten, die speziell an Kinder gerichtet sind, wohlfihlen.

WOW-Fact: Die Eltern von 10- bis 13-Jahrigen machen sich gréRere Sorgen,
dass das Kind auf ungeeignete Inhalte stoft als die Eltern der Jlingeren.

*Werte sind aufgrund geanderter Abfrage nur bedingt vergleichbar mit dem Vorjahr. 63



TASCHENGELD

432 432

228 204
132
I 96

4 bis 5 Jahre 6 bis 9 Jahre 10 bis 13 Jahre

2021 2023

4- BIS 13-JAHRIGE - ANGABEN IN €

Kinder — Jungen wie Madchen — erhalten
im Schnitt 26 € Taschengeld pro Monat —
genauso viel wie 2021 (312 € pro Jahr).
Allerdings missen die 4-6-Jahrigen in 2023
mit etwas weniger Geld auskommen als
vor zwei Jahren.

WOW-Fact: 20% aller Kinder leer aus. Vor
zwei Jahren waren es noch 15% der
Kinder, die kein Taschengeld zur Verfligung
hatten.

GELDAUSGABEN - FREIRAUME

Eltern sagen: Mein Kind darf sein Geld
selbstdndig ausgeben. @ TREND o

83
47 I I
4 bis 5 Jahre 6 bis 9 Jahre 10 bis 13 Jahre

Basis: Kind hat Geld zur Verfugung.

ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN - ANGABEN IN %

Wer Geld hat, darf auch dariiber
bestimmen: 84% der Kinder, die
Taschengeld zur Verfiigung haben, diirfen
es in vollem Umfang selbstandig
ausgeben. Und das machen sie auch! Am
liebsten flr StRes, Salziges, Getranke und
flr Zeitschriften.

WOW-Fact: 51% aller Kinder, die Taschen-
geld zur Verfligung haben, geben dieses
unter anderem fur Zeitschriften aus.

J28 GELD & KONSUM - AUSGEWAHLTE KEYFACTS IM UBERBLICK

AUSGABEN FUR DAS KIND*

Zeitschriften
Bekleidung Bich
Ucher
Korperpflege
& Kosmetik

Handy,

Smartphone
Schulsachen

(nur6-131J.)

Spielzeug Sportschuhe,
Sneaker

Spielekonsolen

ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN - ANGABEN IN €
Eltern investieren in ihre Kinder!

*@-Ausgaben pro Kind
in den letzten zwolf Monaten

WOW-Fact: Insgesamt haben Eltern in den
vergangenen zwolf Monaten 10,8 Mrd. €
ausgegeben.
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KINDERWUNSCHE

Top 5 auf der Wunschliste 2023 (&) TREND

34 37 33 36

30 32 30 30

Gesellschafts-/
Kartenspiele

Games fur
Konsole

Smartphone Spielkasten/ Tablet

Spielsets

N 2021 2023

4- BIS 13-JAHRIGE - ANGABEN IN %

Wunschlos gliicklich? Von wegen! Kinder
haben viele Wiinsche — Trend steigend.

WOW-Fact: Besonders gestiegen sind die
Wiinsche in der Altersgruppe der Sechs-
bis Neunjahrigen — egal, um welches
Spielzeug oder digitales Gerat es sich
handelt.

MARKENBEDEUTUNG

Top 5 Markenbedeutung 2023

54 b S 50 29 4
37 33
I I . I I I
Spielzeug Taschen, Ranzen,

Rucksacke

Essen und
Trinken

(tragbare)
Spielkonsolen

Sportschuhe,
Sneaker

[ Kind: Marke wichtig bei M Eitern: Wunsch wird meistens erfiillt bei

4- B1S 13- JAHRIGE - ANGABEN IN %

Marken sind vielen Kindern tber die
unterschiedlichen Produktkategorien
wichtig und ihre Markenwiinsche werden
von den Eltern oft auch erfiillt.

WERBUNG

Kinder mégen Werbungin ...

Kinder- und
Jugendzeitschriften

TV, Mediatheken und
Streaming-Dienste

YouTube

Hoérmedien wie
Radio und Podcasts

Soziale Netzwerke

6- BIS 13-JAHRIGE - ANGABEN IN %

Kinder mégen Werbung fir Dinge, die sie
interessieren. Die finden sie besonders in
Zeitschriften oder im TV.

Nur eine Minderheit sagt, sie findet
Werbung auf YouTube, in Audiomedien
oder im Social Web gut.

I
——
- -

J28 GELD & KONSUM - AUSGEWAHLTE KEYFACTS IM UBERBLICK

INFORMATIONSQUELLEN

Eltern fragen ihre Kinder —
Top 5 Produktkategorien 2023

70
I I 61 : :

Spielzeug

Taschen,
Ranzen,
Rucksacke

Kleidung, Schulsachen, Sportschuhe,
Anziehsachen Stifte, Flller Sneaker

4- BIS 13-JAHRIGE & ELTERN - ANGABEN IN %

Kinder sind eine der wichtigsten
Informationsquellen der Eltern bei
Einkaufen fur das Kind.

Gut zu wissen: Bei Spielzeug ist dieser
Anteil besonders hoch: 77% der Eltern
richten sich hier nach den Wiinschen ihrer
Sprosslinge.
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) OR Grundgesamtheit 6,06 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 6 bis 13 Jahren

1,63 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 4 bis 5 Jahren

Stichprobe 2.029 Doppelinterviews ,6-13 Jahre’ (jeweils ein Kind und ein Erziehungsberechtigter)
545 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten fur die 4- bis 5-Jahrigen

Stichprobenverfahren Quoten-Verfahren

Erhebungsmethode C.A.PI./C.AS.I

Feldzeit Welle 2023 13.2. bis 28.3.2023

Methodische Betreuung/ Immediate GmbH, Bremen

Federfihrendes Institut

Feldinstitute KRAMER Marktforschung GmbH, Miinster
forsa marplan Markt- und Mediaforschungsgesellschaft mbH, Frankfurt am Main

KINDER MEDIEN MONITOR 2023'- UNTERSUCHUNGSSTECKBRIEF

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2023 ist eine Reichweitenstudie gemalk ZAW-Rahmenschema.




KINDER MEDIEN MONITOR - IHRE ANSPRECHPARTNER

Fabian Wolff

Edeka Verlagsgesellschaft mbH
EDEKA Media GmbH
New-York-Ring 6

22297 Hamburg

Tel.: 040 63 77 50 94
Fabian.Wolff@edeka.de
www.edeka.de

+

Frauke Baer

Ad Alliance GmbH
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Tel.: 040-28 66 86 42 32
frauke.baer@ad-alliance.de
www.ad-alliance.de

3 Pawne

Steffen Volkmer (PR)
Panini Verlags GmbH
SchloRstralle 76
70176 Stuttgart

Tel.: 0711-94 76 88 24
steffen.volkmer@panini.de
WwWWw.panini.de

llona Wolf (Media)
Blaufeuer
Verlagsvertretungen GmbH

Bahrenfelder Steindamm 72

22761 Hamburg

Tel.: 040-226 34 49 25
i.wolf@blaufeuer.com
www.blaufeuer.com

EGMONT
Ehapa Media

Linda Paesold

Egmont Ehapa Media GmbH
Egmont MediaSolutions
Ritterstralle 26

10969 Berlin

Tel.: 0152-28 87 55 63
|.paesold@egmont.de
egmont.de

SUPER RTL

Sebastian Verfirth

SUPER RTL Fernsehen GmbH
Picassoplatz 1

50679 Koéln

Tel.: 0221-45 65 13 32

sebastian.verfuerth@rtl.de
rtl.com
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KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

GESAMT 6-13 JAHRE

26 TITEL

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOIino

Wendy

Micky Maus - Magazin
Popcorn

Madchen

Disney Die Eiskonigin
Donald Duck Sonderheft
Barbie

Disney Prinzessin

Dein Spiegel

YUMMI

GEOlIino Extra

Power Rangers
GEOIlino mini

Galileo Genial

LEGO Explorer

Disney Cars

Pokémon

Bob der Baumeister
Paw Patrol
Feuerwehrmann Sam
MEIN ERSTES GEOLINO
Disney Winnie Puuh
Peppa Pig

Basis: 6,06 Mio. Mddchen und Jungen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

MADCHEN b-13 JRHRE

26 TITEL

Wendy

Madchen

Disney Die Eiskonigin
Barbie

Popcorn

Disney Prinzessin
GEOIino

YUMMI

GEOIlino mini

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOQIlino Extra

Dein Spiegel

Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
Galileo Genial

Disney Winnie Puuh
Peppa Pig

MEIN ERSTES GEOLINO
Pokémon

Paw Patrol

Just Kick-it!

Bob der Baumeister
Disney Cars

LEGO Explorer
Feuerwehrmann Sam

Power Rangers

Basis: 2,95 Mio. Mddchen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN -
REICHWEITEN Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
Micky Maus - Magazin
Donald Duck Sonderheft
Power Rangers

GEOQOIlino

LEGO Explorer

Galileo Genial

Disney Cars

JUNGEN 6-13 JAHRE e ca

26 TITEL Pokémon

GEOQIlino Extra

Bob der Baumeister
Feuerwehrmann Sam
Paw Patrol

Popcorn

GEOQOIlino mini

YUMMI

MEIN ERSTES GEOLINO
Méadchen

Disney Winnie Puuh
Peppa Pig

Disney Die Eiskonigin

Disney Prinzessin
Wendy I 9
Barbie || 8

Basis: 3,11 Mio. Jungen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.




KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

GESAMT 10-13 JAHRE

26 TITEL

Popcorn

Just Kick-it!

Méadchen

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOIlino

Dein Spiegel

YUMMI

GEOIino Extra

Donald Duck Sonderheft
Wendy

Micky Maus - Magazin
Galileo Genial

Power Rangers
GEOIlino mini

Disney Die Eiskonigin
LEGO Explorer

Barbie

Disney Prinzessin
Pokémon

Disney Cars

Bob der Baumeister
Feuerwehrmann Sam
MEIN ERSTES GEOLINO
Paw Patrol

Disney Winnie Puuh
Peppa Pig

Basis: 2,99 Mio. Mddchen und Jungen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.




KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

MADCHEN 10-13 JAHRE

26 TITEL

Méadchen

Popcorn

Wendy

GEOIlino

YUMMI

Dein Spiegel

GEOIino Extra

Disney Lustiges Taschenbuch
Disney Die Eiskonigin
GEOQOIlino mini

Barbie

Disney Prinzessin
Galileo Genial

Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
Pokémon

MEIN ERSTES GEOLINO
Just Kick-it!

Paw Patrol

Disney Cars

LEGO Explorer I 5

Disney Winnie Puuh | 3
Power Rangers | 2

Bob der Baumeister | 2
Peppa Pig | 2

Feuerwehrmann Sam | 1

Basis: 1,45 Mio. Mddchen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.

73



KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

JUNGEN 10-13 JAHRE

26 TITEL

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOIino

Dein Spiegel

Donald Duck Sonderheft
Power Rangers

Micky Maus - Magazin
Galileo Genial

Popcorn

GEOlIino Extra

YUMMI

LEGO Explorer
Pokémon

GEOIlino mini

Disney Cars

Bob der Baumeister
Feuerwehrmann Sam
Méadchen

Paw Patrol

Disney Prinzessin

MEIN ERSTES GEOLINO

Disney Die Eiskonigin
Disney Winnie Puuh
Peppa Pig

Barbie

Basis: 1,54 Mio. Jungen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.




KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

GESAMT 6-9 JRHRE

26 TITEL

Disney Die Eiskonigin

Micky Maus - Magazin

Barbie

Disney Prinzessin

Just Kick-it!

Donald Duck Sonderheft
GEOIino

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOQOIlino mini

Disney Cars

Power Rangers

LEGO Explorer
Pokémon

Bob der Baumeister
Paw Patrol
Feuerwehrmann Sam
Galileo Genial

GEOQIlino Extra

Disney Winnie Puuh
MEIN ERSTES GEOLINO
Peppa Pig

YUMMI

Madchen

Dein Spiegel

Popcorn
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Basis: 3,07 Mio. Mddchen und Jungen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN . o
REICHWEITEN Disney Die Eiskonigin - [ 282

wendy [ 277
Barbie [ 269
Disney Prinzessin [ 258
GEOlino mini [ 89
GEOlino I 81

Donald Duck Sonderheft - 58

yummi I s0

MHDCHEN 6'9 JHHRE Micky Maus - Magazin [ 46

Disney Winnie Puuh - 46
26 T'TEL Disney Lustiges Taschenbuch - 45
Peppa Pig - 44
Madchen [ 40

GEOlino Extra [l 37
Galileo Genial [ 26
MEIN ERSTES GEOLINO . 25
Popcorn [ 24
Pokémon I 16
Dein Spiegel . 15
Paw Patrol . 15
Bob der Baumeister || 8
Feuerwehrmann Sam l 7
Just Kick-itt | 5
Disney Cars | 5
LEGO Explorer | 4

Power Rangers ] 1

Basis: 1,49 Mio. Mddchen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.




KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

JUNGEN 6-8 JAHRE

26 TITEL

Micky Maus - Magazin
Just Kick-it!

Disney Cars

Power Rangers

Donald Duck Sonderheft
Disney Lustiges Taschenbuch
LEGO Explorer
Pokémon

Bob der Baumeister
GEOlino

Paw Patrol
Feuerwehrmann Sam
Galileo Genial

GEOIlino mini

GEOlIino Extra

MEIN ERSTES GEOLINO
Dein Spiegel

Disney Winnie Puuh
Peppa Pig

Disney Die Eiskonigin
YUMMI

Barbie

Popcorn

Disney Prinzessin

Madchen

S 0s
L 102
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Basis: 1,58 Mio. Jungen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

GESAMT 4-5 JAHRE

1 TITEL

Feuerwehrmann Sam
Bob der Baumeister
Disney Winnie Puuh

Paw Patrol

Disney Prinzessin

Peppa Pig

MEIN ERSTES GEOLINO
Barbie

Disney Cars

GEOIlino mini

Pokémon

Wendy

Disney Die Eiskonigin
Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
Disney Lustiges Taschenbuch
Power Rangers

LEGO Explorer

YUMMI

Just Kick-it!

Galileo Genial

Basis: 1,63 Mio. Mddchen und Jungen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.
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KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

MADCHEN 4-9 JAHRE

1 TITEL

Disney Prinzessin

Barbie

Peppa Pig

Wendy

Disney Die Eiskonigin
MEIN ERSTES GEOLINO
Disney Winnie Puuh
GEOQIino mini

Pokémon

Paw Patrol

Donald Duck Sonderheft
Disney Lustiges Taschenbuch
Micky Maus - Magazin
YUMMI

Bob der Baumeister
Feuerwehrmann Sam
Galileo Genial

Disney Cars

LEGO Explorer

Power Rangers

1

0

Basis: 0,79 Mio. Mddchen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.
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KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

JUNGEN 4-9 JRHRE

1 TITEL

Feuerwehrmann Sam

Bob der Baumeister

Paw Patrol

Disney Cars

Disney Winnie Puuh
Pokémon

MEIN ERSTES GEOLINO
GEOQOIlino mini

Donald Duck Sonderheft
Micky Maus - Magazin
Peppa Pig

Disney Lustiges Taschenbuch
Power Rangers

LEGO Explorer

Just Kick-it!

Disney Prinzessin

Barbie

Galileo Genial

Disney Die Eiskonigin
YUMMI

Wendy

Basis: 0,83 Mio. Jungen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.
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